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TEORIA DE LOS MERCADOS'

1. Introduccion

El solo hecho de mencionar en el titulo el tema de este fasciculo es causante de
opiniones diferentes, aun antes de que hayamos tratado técnicamente la finalidad y el
funcionamiento de los mercados. Este tipo de reacciones no aparecen sélo con este tema.
Conozco el caso de alguien que murié en una jornada de protesta contra el Fondo
Monetario Internacional y no conocia de primera mano cudl era la funcion de este
organismo, ni tampoco que su propio pais era socio y contribuia con recursos. Esto sucede
con los asuntos que inciden al mismo tiempo en nuestro bienestar individual y conjunto.

La ldgica exige conocer primeramente el concepto para luego opinar. Pero debido a que
la relacion entre mercado, ética y Estado genera una controversia permanente e importante,
prefiero, en funcion de nuestra cosmovision, dejar sentados en esta introduccion algunos
juicios de valor sobre el mercado previos a l0s juicios técnicos:

e La ética es la ciencia reguladora del obrar humano con miras a procurar el bien del

hombre.

e El mercado es un instrumento impersonal que corresponde al plano econémico. La
relacion que se pretende establecer entre ética y mercado debiera fundarse en el
orden de ideas propio de la naturaleza jerarquica e integradora del saber.

e Segln mi opinion, no tenemos que eludir nuestra responsabilidad hablando de
“ética del mercado”. Solo tienen plenitud ética quienes conforman el mercado: los
oferentes y demandantes de bienes, servicios y factores que en él actian con
responsabilidad individual y social. Existen cddigos de conducta, honradez, lealtad,
ejemplaridad, honor profesional y otras tantas cualidades y principios que debemos
gjercitar a través de nuestro comportamiento en el mercado.

Creo que la posicion que pide ética al instrumento es un equivoco. Gracias a Dios, si
algo diferencia a las personas de un instrumento cualquiera es que somos responsables de la
accion consciente, voluntaria y libre.

Si bien podemos referirnos al conjunto de comportamientos, para avanzar en este
campo es necesario tratar conductas individuales. ¢De quién es la responsabilidad de la
existencia de mercados licitos que no responden a actitudes éticas? Cuando decimos que
una institucion no tiene comportamiento ético —comentario de moda por la corrupcién en
los poderes del Estado—, ¢a quién nos referimos? Para mi no existen dudas: a las personas
que lo integran. Otra interpretacion diluye la responsabilidad en caratulas vacias de
humanidad; sélo falta que se lo llame “Sefior Mercado”. Desde mi atrevida y limitada
perspectiva, observo que se confunde la “imagen étic a institucional” con el
comportamiento ético de sus componentes.

El mercado es un instrumento de la actividad econémica —un medio— que debe
subordinarse a la ética —el fin— como la parte al todo.

¢ No pretendemos condenar la liberalizacion del mercado de por si, sino el hecho de
que dicha libertad no respete el primado de la persona humana. La libertad de
mercado es parte de la libertad integral. Si se transforma en auténoma, pierde su

! Agradezco la colaboracién de Agustina Dumas, quien realizé el trabajo de base.



necesaria relacion con la persona humana. El mercado debiera ser un instrumento
para conciliar intereses contrapuestos, pero para ello es necesario que exista “una
competencia real y no falsificada” (W. Ropke).

e Es necesario que la accion politica asegure un equilibrio de las consecuencias
sociales del mercado mediante la aplicacion de los principios de subsidiaridad y
solidaridad en funcion del bien comdn, causa final del Estado. Si este principio
funciona de manera moderada evitara también un sistema de asistencia excesiva,
que crea méas problemas de los que soluciona, segun nos ensefia la Doctrina Social.

e Los paises necesitan de los mercados para su crecimiento, pero también necesitan
instituciones estatales para que los mercados prosperen, como se destaca en el
informe del Banco Mundial.

e El Estado moderno tiene un papel fundamentalmente estratégico: no deja de
actuar, sino que encara tareas de mayor envergadura politica.

e El mercado es un instrumento que utiliza la economia para organizar la
produccién. Transmite los encargos o preferencias de los consumidores a los
productores. Pero tiene imperfecciones y limitaciones: solo contempla los recursos
que tienen capacidad de alcanzar un precio conveniente, es decir, los que son
vendibles, y las necesidades con poder adquisitivo, es decir, las que se pueden
solventar. No obstante, “existen necesidades colectivas y cualitativas que no
pueden ser satisfechas mediante sus mecanismos” (Juan Pablo I1).

Establecida nuestra posicion en el constante debate, vamos a estudiar el mercado. En el
Modulo N° 5 analizamos de qué manera las necesidades, preferencias y deseos de los
consumidores respecto de un determinado bien se plasmaban en la curva de demanda, la
cual relacionaba las cantidades solicitadas a diferentes precios. Agregando las curvas de
demanda de los distintos individuos llegamos a la curva de demanda del mercado para un
determinado bien.

En el Mddulo N° 7 analizamos el sector productivo de aquellos bienes destinados a
satisfacer las necesidades de los consumidores, y obtuvimos la curva de ofe rta de un
productor y la del mercado.

Ahora bien, ¢como interactian la demanda y la oferta en el mercado? ;Se llega al
precio y a la cantidad de equil ibrio siempre de la misma forma? En este modulo
analizaremos los distintos tipos de mercado y sus respectivos equilibrios, segun la cantidad
de vendedores, la homogeneidad del producto vendido, las posibilidades de entrar al
mercado, etc.

En los paragrafos dos y tres haremos un breve analisis de las posibilidades de
organizacion econdmica, con especial énfasis en la economia de mercado como método
eficiente para la asignacion de recursos. En el cuarto paragrafo, se profundizara el analisis
de la competencia perfecta. Observaremos sus caracteristicas especiales y el equilibrio
resultante en el corto y en el largo plazo. Desde el quinto pardgrafo hasta el octavo se
estudiaran con detalle las caracteristicas distintivas de las estructuras de mercado
imperfectamente competitivas -monopolio, competencia monopolistica y oligopolio—y sus
respectivos equilibrios. Finalmente se hara una breve referencia al origen de la teoria de la
competencia imperfecta.

2. Organizacion econdomica



Todo sistema economico debe hacer frente a ciertas tareas interrelacionadas:
establecer normas,

organizar la produccién,

distribuir el producto,

proveer al mantenimiento del aparato productivo y al progreso econémico,
ajustar, en el corto plazo, el consumo a la produccion.

agrwnE

Existen dos principios basi cos de organi zacion® que permiten solucionar estos
problemas: la autoridad centrali zada (6rdenes de mando) y el mercado (intercambio
voluntario). Por lo general, la naturaleza mixta de la economia de la mayoria de los paises
combina el sector publico y el privado. Las normas del sector publico establecen esta
organizacion mixta, aunque los procedimientos para establecer la obligatoriedad de, por
ejemplo, el gasto publico difieren de un Estado a otro. Algunos ejemplos: la mayoria de los
paises occidentales se distinguen por un mayor peso de la economia de mercado sobre la
autoridad centralizada. Por otro lado, en dos casos que conozco bien se percibe claramente
la hegemonia de la autoridad centralizada: Cuba y Vietnam.

En el caso de la autoridad centralizada, los problemas arriba enumerados quedarian
resueltos mediante drdenes de la jerarquia que puede decidir hasta el minimo detalle. En
una sociedad compleja, esta situacion es imposible dado el nimero de individuos que
intervienen, los fines multiples de cada uno y la cantidad de informacién que se debe
transmitir y procesar. Sin embargo, la autoridad centralizada se puede ejercer de diferentes
formas, segln la rigidez de los procedimientos.

En el caso del mercado, millones de empresas y de consumidores se dedican al
comercio voluntario, y sus acciones y fines son coordinados invisiblemente por un sistema
de precios y de mercados. Nadie decide cuantos pollos serdn producidos, adénde iran los
camiones, donde se abriran los supermercados. Y, sin embargo, los alimentos estan en la
tienda cuando los queremos. Una enorme cantidad de personas produce voluntariamente
innumerables mercancias en cantidades adecuadas, que se transportan a los lugares exactos.
Segun P. Samuelson, “el verdadero milagro es que todo este sistema funciona sin coercion
alguna o sin una direccién centralizada™.

3. Elrol del mercado

El mercado es un mecanismo por medio del cual los compradores y los
vendedores de un bien o servicio determinan conjuntamente su precio y
Su cantidad.

Una economia de me rcado es un complicado mecanismo que coordina a los
individuos, las actividades y las empresas por medio de un sistema de precios y de
mercados. Es un mecanismo de comunicacién® que sirve para reunir los conocimientos y
las actividades de muchas personas diferentes. Nadie ha diseiiado el mercad o, y Sin

2 Ver nuestro Fasciculo N° 1, pag. 11.

® Samuelson, P. & Nordhaus, W., Economia. McGraw-Hill, 15° ed., cap. 2.

* Lipsey, Richard G., Introduccion a la economia positiva. Barcelona, Ed. Vicens Vives, serie Universidad,
1981, pag. 69. Lipsey sefiala que esta funcion del mercado surge del cambio histérico que el hombre ha
experimentado al “cambiar su condicion de recolector némade de alimento por la de productor fijo”.



embargo es operativo. En una economia de mercado no existe ningun individuo u
organizacion responsable de la produccion, el consumo, la distribucion y la fijacion de los
precios. Una de las causas es la especializaciéon, que induce a los agentes del mercado a
comerciar mediante acciones voluntarias. Un claro ejemplo es la revolucién “verde” o
agricola: generd un fuerte excedente que debian consumir los productores de otros bienes y
servicios.

Inicialmente, el mercado era un lugar fisico en el que se reunian los compradores y los
vendedores para negociar personal, directa y voluntariamente. Esta etapa es conocida
como trueque. Hoy sigue habiendo importantes mercados en los que se rednen muchos
agentes en un lugar para hacer negocios, pero ahora en forma indirecta, a través del dinero:
por ejemplo, el trigo y el maiz se comercian en el mercado de Chicago, el petréleo y el
platino en el de Nueva York, mientras que las gemas se comercian en el distrito de
diamantes de la ciudad de Nueva York.

Hay mercados para casi todos los productos y servicios. Ademas de los mercados de
bienes y servicios, existen otros para los factores productivos (tales como el mercado de
trabajo) que tienen un funcionamiento propio. Los mercados pueden estar: centralizados,
como el mercado de valores; descentralizados, como el de viviendas o trabajo; o puede
tratarse incluso de un mercado electrénico, como ocurre en el caso de muchos activos y
servicios financieros que se negocian por medio de computadoras.

El mercado se caracteriza fundamentalmente por reunir de algin modo a los
compradores y a los vendedores para fijar los precios y las cantidades. Pero esta
centralizaciéon no implica necesariamente la misma localizacion geografica de productor y
demandante: el comercio el ectronico acentla el mercado virtual, que tiende a reducir
algunas fallas aunque adolece de otras. Pero ¢por qué los mercados tienden a centralizarse?
(la mejor metodologia de aprendizaje es preguntar). Porque ayudan a superar las fallas del
mercado (una de ellas consiste en que no siempre se conoce el precio al que ofrecen todos
los vendedores). Ademaés, la comercializacion es un instrumento para cubrirse de los
riesgos de las fluctuaciones de precios.

No existe una forma Unica de definir a los mercados. Existen diferentes criterios para
establecer una tipologia: por clases de bienes y servicios, por areas geograficas, o segun las
caracteristicas economicas de oferentes y demandantes.

¢Qué significa y como funciona el mecanismo de mercado de los diferentes bienes y
servicios? ¢ Qué factor determina las mercaderias que deben ser producidas y el lugar donde
deben ser comercializadas?

3.1. El engranaje del mecanismo de mercado

En una economia de mercado existe una “doble monarquia” compartida por los
consumidores y la tecnologia. Los consumidores dictan, mediante sus gustos innatos o
aprendidos, el destino final que se da a los recursos de la sociedad; sin embargo no pueden
dictar por si solos qué bienes seran producidos. Los recursos de una economia, junto con la
tecnologia existente, limitan de manera fundamental las decisiones, pues la economia no
puede traspasar su frontera de posibilidades de produccion, y por lo tanto la demanda de
los consumidores debe encajar en la oferta de bienes que realizan las empresas. Podemos
volar a Hong Kong, pero aun no a Marte.

Esto significa que tanto las preferencias de los consumidores como las condiciones
tecnoldgicas que enfrentan los productores determinan lo que se produce. Pero ;donde y
como se traducen los gustos de los consumidores y las restricciones técnicas?



El mecanismo de mercado sirve de intermediario para conciliar las preferencias de los
consumidores y la capacidad tecnoldgica, y de esta interaccion entre la oferta y la demanda
surge un precio que refleja simultaneamente la decision de los consumidores y las
posibilidades de los productores. EI mecanismo de precios surge en el siglo XVIII y es
considerado por la teoria econdmica como un mecanismo de control social.

El precio es el valor del bien expresado en dinero. Los precios son los
términos en los que personas y empresas intercambian voluntariamente
diferentes mercancias.

La evaluacion o preferencia de los consumidores se realiza mediante el “voto
monetario” que se manifiesta a través de los precios. Nadie confunda este ejemplo con la
democracia, que designa una forma de convivencia politica.

Los precios convierten las preferencias en actividad productiva: los precios de los
productos determinan la distribucion de recursos entre distintas industrias y los precios de
los factores determinan la coordinacion de éstos dentro de cada industria.

El papel fundamental de los precios es el de coordinar las decisiones de los productores
y los consumidores en el mercado. Su subida tiende a reducir las compras de los
consumidores y fomenta la produccion, mientras que su baja fomenta el consumo y reduce
los incentivos para producir. De este modo, constituyen el engranaje del mecanismo del
mercado que resuelve constantemente los problemas de qué se produce, como se lleva a
cabo dicha produccion y para quién se produce.

En su obra La Naturaleza y Causa de la Riqueza de las Naciones, Adam Smith
proclamé el principio de la “mano invisible”, segin el cual todo individuo, al buscar
egoistamente sélo su propio bien personal, es llevado como si fuera dirigido por una mano
invisible a lograr lo mejor para todos. En uno de los pasajes mas famosos de toda la
literatura econdmica, Smith vio una armonia entre el interés privado y el interés publico:

“Todo individuo trata de emplear su capacidad de tal forma que su
producto tenga el mayor valor posible. Generalmente, ni pretende promover el
interés publico ni sabe cuanto lo esta promoviendo. Lo Unico que busca es su
propia seguridad, sélo su propio provecho. Y al hacerlo, una mano invisible le
lleva a promover un fin que no estaba en sus intenciones. Al buscar su propio
interés, a menudo promueve el de la sociedad mas eficazmente que si realmente
pretendiera promoverlo.””

3.2. Equilibrio del mercado®

El equilibrio de mercado es aquel punto en el cual se satisfacen simultdneamente los
deseos de los diferentes compradores y vendedores, es decir, de los demandantes y
oferentes. Este punto, ubicado en la interseccion de las dos curvas, define el precio y la
cantidad que los consumidores estan dispuestos a comprar y que los productores estan
dispuestos a ofrecer. Es un punto de reposo donde las fuerzas que pujan por objetivos

® Smith, Adam, Investigacion sobre la naturaleza y causas de la riqueza de las naciones. México, Fondo de
Cultura Econdmica, 1997.
® Este tema sera desarrollado con mas detalle en el espacio dedicado a las distintas estructuras de mercado
(parégrafos 4,5, 6, 7y 8).



determinados se anulan entre si. Conviene resaltar que la curva de oferta y la de demanda
estan relacionadas solo en términos de precios y cantidades, al tiempo que se consideran
constantes todos los demas factores (situacion que suele expresarse con la frase latina
“ceteris paribus”).

Recordemos que en mdédulos anteriores (N° 5 y N° 7) estudiamos las curvas de
demanda y de oferta del mercado sin considerar su interaccion en el mercado. En el gréfico
a continuacion se observa como se obtiene el equilibrio del mercado a partir de dichas
curvas. Del punto E, donde se cruzan la demanda y la oferta de mercado, surgen el precio
(Pe) y la cantidad (Qe) de equilibrio.

El lector recordara que, para simplificar, nos referimos a los términos econémicos mas
frecuentemente utilizados mediante su primera letra. Ello ocasiona algunas confusiones,
porgue los economistas que hablamos el castellano somos bilingtes al indicar las variables
econdmicas: ahorro (s, por saving), oferta (S, por supply), trabajo (L, por labour), dinero
(M, por money), cantidad (Q, por quantity), etc. Creo que SOmOS un poco perezosos para
traducirlas (espero que ningun profesional se sienta ofendido; ruego no me demande en el
Tribunal de Etica de nuestro querido Consejo). Sugiero al lector que use las siglas en la
forma e idioma que desee; pero asegurese de saber a qué se refieren.

P a
D exceso de oferta S
oL

Pe

demanda D

(N—
At:eso de
S .
(0] Qe Q

Graéfico 1. Equilibrio de mercado

Como muestra el grafico 1, cuando el precio es mas alto que Pe (precio de equilibrio),
hay un exceso de oferta en relacion a la cantidad demandada. Por el contrario, cuando el
precio esta por debajo se forman largas colas en las tiendas y hay escasez de bienes, es
decir, existe exceso de demanda’.

Los precios a los que los compradores desean adquirir exactamente la cantidad que los
vendedores desean vender equilibran la oferta y la demanda y satisfacen a todos: tales
precios corresponden al punto E (de equilibrio; esta vez coincide con nuestro idioma,
aunque algunos prefieren la B de balance).

Al equilibrar todas las fuerzas que influyen en la economia, los precios encuentran el
equilibrio de la oferta y la demanda. Los precios de los mercados de bienes se fijan de tal
manera que equilibren la demanda de los consumidores y la oferta de las empresas, y los
precios de los mercados de factores se determinan de modo tal que equilibren la oferta de
las economias domésticas y la demanda de las empresas.



3.3. Asignacion de recursos

Los precios, reflejos de las preferencias de los consumidores y de las condiciones
tecnoldgicas de la industria, indican qué bienes deben ser producidos y qué servicios deben
ser brindados. De esta manera determinan el modo en que los factores productivos de la
economia se distribuyen entre las distintas actividades. Por ejemplo, actualmente el sector
de la yerba mate se encuentra en una situacién de sobreproduccién, ya que la oferta de
mercado supera ampliamente la demanda, lo que provoca la fuerte disminucion en los
precios de venta y las consiguientes pérdidas econdmicas de numerosos productores. Este
hecho trae aparejado el cierre de algunas empresas productoras, cuyos recursos se
emplearan en otro sector de la economia que resulte mas rentable. Los bajos precios del
sector yerbatero —muy cercanos al costo de produccion— determinan una reasignacion de
recursos productivos hacia otras actividades, ya sean agricolas o no.

Queda claro entonces que, con la asignacion de recursos que provoca el mecanismo de
precios, una economia de mercado resuelve simultdneamente los tres probl emas
econémicos de qué producir, como y para quién.

Qué bienes y servicios se produciran: éstos son determinados por los votos monetarios
que los consumidores expresan todos los dias cuando deciden comprar. A su vez, las
empresas —cuyo objetivo consiste en maximizar los beneficios— abandonan aquellas areas
en las que registran pérdidas y son atraidas a la produccion de bienes y servicios que
generan beneficios para el sector. Un ejemplo reciente es la gran cantidad de recursos de la
economia que fueron reasignados hacia el sector de servicios de Internet.

Como se producen los bienes estd determinado en gran parte por el grado de
competencia entre los distintos productores. La mejor forma de competir es reducir los
costos lo més posible, adoptando técnicas de produccion mas eficientes. Cuanta mas
competencia exista, mas impulsada se verd una empresa a trabajar de modo eficiente
absorbiendo los cambios tecnolégicos para poder reducir sus costos y ser competitiva. Los
cambios en la tecnologia pueden ser graduales, tales como el mejoramiento de maquinaria
existente 0 una nueva combinacién de los recursos ya utilizados, o radicales (sin ninguna
alusion politica): por ejemplo, la introduccion de la computadora como herramienta de
trabajo.

Para quién se producen los bienes depende en gran parte de la oferta y la demanda en
los mercados de fa ctores de la produccion. Es en ellos donde se determinan los salarios,
las rentas de la tierra, los tipos de interés y los beneficios denominados precios de los
factores. La distribucion de la renta entre la poblacion es determinada por las cantidades de
factores poseidos (personas-hora, hectéreas, etc.) y por sus precios (salarios, rentas de la
tierra, etc.)

Recomendamos al lector retornar a la pagina 12 de nuestro primer fasciculo para
completar este tema.

3.4. Organizacion de los mercados
Como se dijo anteriormente, Adam Smith descubrié una notable propiedad de las
economias de mercado: los individuos, buscando su propio interés, promueven el interés de

" Clave de colores del grafico: azul es exceso de oferta y rojo exceso de demanda. En caso de inconvenientes
con la impresién en colores, ambos segmentos de exceso son facilmente identificables porque aparecen
expresados.
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la sociedad. En condiciones de competencia perfecta, los mercados extraen de los recursos
existentes la mayor cantidad posible de bienes y servicios.

Ahora bien, para que los mercados privados sean un instrumento apropiado para la
sociedad, deben esta r o rganizados de form a tal quet anto com pradores como
vendedores asuman todos los beneficios y paguen todos los costos de cada transaccion.
Dicho de otra forma, el precio pagado y los costos en que se ha incurrido deben reflejar
todo el valor y todo el costo de la transaccion, no sélo para los participantes de la
operacion, sino para la sociedad en general.

Pero ¢qué significa competencia? Y ¢perfecta?

3.4.1. Competencia

Cuando hablamos de “competencia” podemos hacerlo de tres maneras: en sentido
técnico, como accion, o como seleccién. En el sentido técnico, “competencia” se utiliza
para clasificar las condiciones de mercado segun el grado de control que oferentes o
demandantes tengan sobre los precios. En el segundo sentido, “competencia” alude a las
formas de accién con que las empresas persiguen la ganancia que otros intentan obtener al
mismo tiempo. Muchas veces se utiliza popularmente la expresion “lucha en el mercado”;
se trata mas bien de lograr costos menores o distinguirse por el bien ofrecido. Por Gltimo,
en el sentido de seleccidon, la competencia favorece a las actividades que resultan
“exitosas”, lo que implica la desaparicion de otras y el nacimiento de nuevos métodos y
productos. “Exitoso” debe entenderse en términos economicos, pero siempre en el plano
técnico, no en el normativo.

3.4.2. Competencia perfecta

Lo primero que debemos desechar es la idea de otorgar al término “perfeccion” un
sentido moral. La “perfeccion” del mercado no tiene el mismo significado que le asignamos
a la palabra cuando hablamos de la “perfeccién” del ser. Equipararlas es confundir
economia con religion, al sacerdote con el economista®. Cuidado, quien no vea la diferencia
podria llegar a imaginar que la perfeccion se compra en el mercado. Se cansara de buscarla.

La calificacion de perfecto o imperfecto se aplica en el sentido técnico que hemos
explicado. La competencia perfe cta es un concepto muy estricto que sirve de base al
modelo analitico mas importante de la conducta empresarial. La esencia del concepto reside
en que el mercado es totalmente impersonal porque no existe una rivalidad entre los
productores; en cierto sentido hay una completa ausencia de competencia directa entre los
agentes econémicos.

Las caracteristicas de un mercado de competencia perfecta son las siguientes:

1. Demandantes y oferentes toman el precio como dado. Esto significa que ningln
agente economico tiene en cuenta el resultado de su comportamiento sobre el precio al
tomar una decision de consumo o produccion. La particularidad de esta caracteristica no es
que haya un gran numero de pequefios agentes, sino que cada agente econdémico actla
como si los precios estuviesen dados.

® No obstante, hay economistas que son sacerdotes, y entre ellos varia el grado en que logran la “integracion
del saber”.
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2. Producto homogéneo. Esta condicion supone que el producto de cualquier vendedor
es idéntico al de cualquier otro, de modo tal que los compradores se muestren indiferentes
en cuanto a la empresa a la que compran.

3.- Libre movilidad de recursos. Este rasgo —que supone que todos los recursos son
perfectamente moviles en respuesta a las sefiales pecuniarias (cambios de precios)- es de
gran importancia y dificil de lograr en la realidad: supone que la mano de obra debe ser
movil en sentido geogréafico y también entre empleos, para lo cual las habilidades laborales
requeridas deberian ser pocas, sencillas y facilmente adquiribles. Ademas, la libre
movilidad supone que los insumos involucrados en la produccion no deben pertenecer a un
solo productor. Por ultimo, esta condicion de la competencia perfecta exige que empresas
nuevas puedan entrar y salir de la industria sin gran dificultad.

4.- Perfecta informacién. Los consumidores, los productores y los duefios de los
recursos deben poseer un conocimiento perfecto para que el mercado sea de competencia
perfecta. Los consumidores deben conocer todos los precios para no comprar mas caro de
lo necesario y de esta manera poder evitar un mercado con precios diferentes para el mismo
producto. Los productores deben conocer sus costos y precios para poder determinar el
nivel de produccion mas conveniente. Asimismo, los trabajadores deben conocer los
salarios que se ofrecen para no vender sus servicios a un precio mas bajo del que
corresponde. Como destaca C. E. Ferguson, “en un sentido mas amplio, el conocimiento
perfecto requiere que se adivine para lo futuro con la certidumbre que se conoce el

presente™.

La reforma del 94 incorpor6 a nuestra Constitucion Nacional la defensa de la
competencia contra toda forma de distorsion de los mercados™. Pero los supuestos antes
mencionados rara vez se dan todos juntos en la realidad. Los casos mas aproximados son
los mercados agricolas, y sin embargo el supuesto de informacién perfecta no se cumple
cabalmente, por la incertidumbre que generan las condiciones climéticas. Debido a ello se
introdujo la expresion “competencia efectiva”, que se refiere a las condiciones que
favorecen la competencia en el mercado. Podriamos definirla como la suma de las tres
condiciones de competencia: en sentido técnico, como accién y como seleccion.

3.5. Fallas de mercado

En repetidas ocasiones el mercado no cumple plenamente su funcion de afectar
eficientemente los recursos en condiciones de competencia perfecta. Estas situaciones son
conocidas como fallas de me rcado y habilitan al gobierno para intervenir y solucionar
aquel factor que impida el correcto funcionamiento del mercado. Esta tutela del mercado
se traduce en regulacion y desregulacién, que luego analizaremos.

Generalmente las fallas de mercado estan dadas por las siguientes circunstancias:

® Ferguson, C. E. & Gould, J. P., Teoria Microeconémica. Buenos Aires, Fondo de Cultura Econémica, 1978.
1% |edesma, J. R., Economia y Constitucion. Boletin de lecturas sociales y econémicas, 1995, N° 6, pag. 16.
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3.5.1. Competencia imperfecta"

Cuando algunos agentes tienen poder de mercado, es decir, la posibilidad de afectar los
precios por si mismos, la asignacion de recursos es generalmente ineficiente. Un caso
extremo de competencia imperfecta es el monopolio (existencia de un solo vendedor en el
mercado), donde el precio puede ser aumentado fuertemente disminuyendo la oferta a un
nivel inferior al que corresponderia a un mercado perfectamente competitivo. En estos
casos el beneficio privado es mayor que el social.

3.5.2. Informacion costosa

No es facil encontrar el precio més barato cada vez que uno sale a comprar algo; ello
requeriria una enorme cantidad de tiempo, del que a menudo no disponemos. El supuesto
de que los agentes de la economia obtienen toda la informacion acerca de los precios sin
costo alguno es dificil de cumplir, y por lo tanto a veces no se toman decisiones
econdmicamente correctas, lo que genera ineficiencias en la asignacion de recursos.

A pesar de lo mucho que se avanz6 en este tema, todavia existen fallas en la
informacién, en algunos mercados mas que en otros. El “efecto manada” en los mercados
financieros internacionales es un ejemplo de esta imperfeccion informativa: todos siguen el
comportamiento del que “suponen” esta mas informado.

3.5.3. Bienes publicos

En el Mddulo N° 2 se destaco que los bienes publicos son aquellos para cuyo consumo
no rige el principio de exclusion: esto significa que el individuo no necesita competir por
los bienes que desea. ElI hecho de que otra persona consuma ese bien no nos impide
consumirlo; no existe rivalidad en el consumo. Un ejemplo es un farol para iluminar una
calle: una vez que el farol estd colocado, todos los vecinos pueden disfrutar de él, ya sea
que hayan pagado por él o no. Antes de colocar el farol, los consumidores probablemente
hayan dicho que no les interesaba, para asi no pagar un precio que revelara sus
preferencias. Si todos hubieran optado por ser “free riders” —nuevamente soy bilingiie— el
farol no se habria construido y los vecinos se habrian quedado sin los beneficios de una
calle iluminada. En este tipo de falla de mercado Se termina asignando una cantidad de
recursos menor que la que seria éptima segun la teoria econdémica.

3.5.4. Externalidades

Existe una externalidad cuando la actividad de una persona afecta al bienestar de otra
persona de un modo que no se refleja en los precios del mercado.

Una externalidad puede ser negativa o positiva. Un ejemplo de una externalidad
negativa: una empresa que produce un bien y arroja los residuos sin tratamiento a un rio
cercano. Este hecho perjudica a los vecinos que van a disfrutar del rio, porque lo
encuentran cada vez mas contaminado. El productor no toma en cuenta en sus calculos de
costos el perjuicio que causa a la sociedad al utilizar un recurso que él considera gratuito (el
agua, en este caso) y por lo tanto su costo privado es menor gque el costo social. Si el
productor considerara la contaminacion del rio, sus costos se incrementarian hasta el nivel
del costo social y su produccion se reduciria. De este modo, toda la interaccion entre los
agentes econdmicos estaria reflejada en los precios de mercado y la externalidad dejaria de

" Trataremos este tema con més detalle en el paragrafo 5 y siguientes. Consultar ademéas nuestro Fasciculo
N° 1, pag. 14.
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existir. En un caso de externalidad negativa, el nivel de produccion es mayor al 6ptimo
desde el punto de vista de la sociedad, y por lo tanto hay una mala asignacion de recursos.

Una externalidad positiva representa el caso contrario. Por ejemplo, el duefio de un
vivero no toma en cuenta los beneficios que sus flores brindan a los productores de miel de
un local cercano. El duefio del vivero no considerara el hecho de que su ingreso es menor al
ingreso social, y por lo tanto producira un nivel inferior al 6ptimo social. Nuevamente el
mercado falla como asignador eficiente de los recursos productivos.

Generalmente, las externalidades surgen debido a la incapacidad del propietario de
algln recurso para proteger su patrimonio e impedir que otro individuo utilice parte del
mismo sin pagar un precio por él. Otras veces, como en el caso del rio, la externalidad
surge porque los derechos de propiedad no estan definidos.

Ronald Coase, economista inglés y premio Nobel de 1991, planted el teorema que
establece que el problema causado por la externalidad se soluciona adjudicando el derecho
de propiedad a alguna de los partes involucradas, independientemente de cudl sea la que
estuviera causando el dafio. En la préctica, es dificil que este teorema se cumpla ya que
supone la ausencia de los altos costos de negociacion entre empresas. Ademas, exige que
todas las partes involucradas se conozcan y se reunan, pero puede suceder que sean
demasiadas o que no sean facilmente identificables (p. €j., las personas que disfrutan del rio
contaminado por la empresa del ejemplo podrian ser demasiadas y no siempre las mismas).

Para los casos en los que el teorema de Coase no se aplica existe otra solucién, ideada
por el economista inglés Arthur C. Pigou (1877-1959). En el caso de una externalidad
negativa, Pigou proponia gravar a los productores (con lo que se denomind impuesto Pigou)
para reducir la cantidad producida hasta que alcanzara el éptimo social. Si la externalidad
era positiva, aconsejaba otorgar un subsidio a los productores para que pudieran aumentar
la produccién de un modo rentable.

Existen otras soluciones en caso de que la solucién de Coase no sea aplicable, tales
como los permisos de contaminacion distribuidos entre las empresas o la regulacion directa
por parte del Estado.

3.5.5. Inexistencia del mercado

Los mercados para comerciar ciertos bienes o servicios ni siquiera se forman. Un
ejemplo puede ser el de seguros contra la pobreza': ;qué empresa encontraria rentable
asegurar a las personas contra la posibilidad de volverse pobres? El problema reside en que
los poseedores del seguro serian méas propensos a cobrarlo, y ademas las empresas
enfrentarian un problema de informacion costosa, ya que les resultaria muy dificil saber si
la situacion de pobreza en la que se haya el cliente podria haber sido evitada o no.

La inexistencias de mercados que provean un bien o servicio que la poblacién estaria
dispuesta a comprar da lugar a la intervencién del gobierno. En el ejemplo anterior, los
programas gubernamentales de ayuda contra la pobreza son modos de suplantar la falta de
un mercado de seguros contra la pobreza.

En condiciones de competencia perfecta, los mercados extraen de los recursos
existentes el mayor numero posible de bienes y servicios Utiles, es decir, asignan los
recursos de modo eficiente. Pero ante la presencia de fallas de mercado no rigen las
propiedades de la mano invisible. Es importante destacar que el mismo Adam Smith previd
muchas situaciones en las que el mecanismo de mercado puede fallar y en las que tiene

'2 Ejemplo planteado por H. S. Rosen en su libro Public Finance, capitulo 5.
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cabida una adecuada intervencion del gobierno. Por ello deseo ratificar un concepto
esencial: los mercados pr ivados deben est ar or ganizados de f orma tal que tan to
compradores como vendedores asuman todos los beneficios y paguen todos los costos
de cada transaccion. Dicho de otra forma, el precio p agado y los costos en que se ha
incurrido deben refl ejar todo el valor y todo el costo de la transaccion, no solo para
quienes participan de ella sino también para la sociedad en general.

En el siguiente paragrafo se estudiaran en detalle las distintas estructuras de mercado.
Comenzaremos analizando la situacion de equilibrio en un mercado de competencia
perfecta para luego estudiar los diferentes tipos de competencia imperfecta.

4. Competencia perfecta

Dadas las condiciones de competencia perfecta descriptas anteriormente, existira en el
mercado para cada producto un precio tni co al cual podrd venderse la totalidad de la
produccion ofrecida. EI modelo de competencia perfecta —al igual que los otros— debe
explicarnos cémo varia el ingreso con la produccion y como se espera que las empresas
maximicen sus beneficios. Sugerimos al lector que se concentre en los términos precio,
produccion, ingresos, costos y beneficios para una empresa y para el mercado, y que
considere si se trata de una situacion a corto o largo plazo.

4.1. Precio y cantidad de equilibrio en una industria

Sabemos que el precio de equilibrio es aquél que iguala la cantidad demandada y la
cantidad ofrecida en el mercado, no existiendo en este punto demanda insatisfecha ni oferta
excedente. Teniendo presente que para las firmas la curva de demanda es una curva de
ingreso y la de oferta una curva de costos, veremos en el grafico 2 la manera en que, en
competencia perfecta, los precios tienden a ubicarse constantemente en el nivel del precio
de equilibrio:
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Graéfico 2. Equilibrio de mercado

Donde
SS": curva de oferta del mercado o curva agregada (en competencia perfecta es
la suma horizontal de las curvas de costo marginal de las distintas
empresas).
DD: curva de demanda del mercado (suma horizontal de las demandas
individuales).

13 Se puede reemplazar la S por una O, como ya se dijo.
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OPe: precio de equilibrio.
OQe: cantidad demandada y ofrecida de equilibrio.

Si la cantidad ofrecida fuese OG, la cantidad demandada seria GH. Siendo el costo
unitario GM, el beneficio por unidad vendida seria MH. ¢Por qué? Observe el grafico y
recuerde algo que sefialamos en el parrafo anterior, y rapidamente comprendera por qué el
segmento MH es el beneficio: para las fir mas las cur vas de de manda son cu rvas de
ingreso y las de of erta de costos. Recuerde que cualquier lectura requiere concentracion
(especialmente las que tratan de economia y presentan gréficos).

Este margen de beneficio alentaria a nuevas firmas a que ingresaran en el mercado
para ofrecer ese producto. Una produccién y oferta mayores reducirian los precios, y con
ellos los beneficios, hasta el nivel de produccién OR, por ejemplo. En este punto todavia
existirian beneficios, por lo tanto seguirian entrando empresas al sector hasta llegar al nivel
de produccion OQe, cuyo precio correspondiente es OPe. En este punto de equil ibrio —
donde toda la produccion ofrecida es vendida en el mercado— el precio es igual al costo de
la i Itima unida d producida, habiéndose anulado la posibilidad de beneficios
extraordinarios. Esto significa que ninguna empresa tendra interés en ampliar su produccion
mas alld de Oqge, porque si lo hiciera sus costos superarian los precios y la empresa
comenzaria a sufrir pérdidas, como en el caso del nivel de produccion OP. En esta ultima
situacion la oferta disminuira porque las empresas se retiraran y el precio volvera a
situarse en el punto de equilibrio. La oferta tendera al nivel de equilibrio OQe mientras no
se produzcan cambios que alteren las condiciones del mercado.

En esta situacion, el productor buscara una “perfeccion” que consistird en sobrellevar
un costo minimo y obtener un beneficio minimo para mantener un nimero minimo de otros
productores. A su vez, la produccion de equilibrio (ideal) indicara que el precio que los
consumidores estarian dispuestos a pagar por una unidad adicional generaria atractivos para
recursos productivos de usos alternativos, es decir, recursos empleados en otras actividades.
Este argumento es importante para entender por qué este modelo suministra una asignacion
eficiente de los recursos.

4.2. El equilibrio de mercado a corto plazo: beneficios y pérdidas

Dadas las curvas de oferta y demanda del mercado o curvas agregadas, se alcanza el
equilibrio a corto plazo cuando la cantidad demandada es igual a la cantidad ofrecida.
De este equilibrio surge un precio que sera considerado dado por los agentes del mercado.
¢Cuéndo esta la empresa en equilibrio en el corto plazo? ;Qué significa este precio para
una empresa individual que forma parte de ese mercado? ¢Esta percibiendo pérdidas o
beneficios?

Primera respuesta: en el corto plazo, la empresa esta en equilibrio en aquel nivel de
produccion para el cual el costo marginal es igual al ingreso marginal, tal como estudiamos
en el fasciculo anterior.

Las otras dos preguntas son mas complejas. En el corto plazo puede haber empresas
que obtengan beneficios extraordinarios en virtud de una mayor eficiencia que les permita
operar con costos medios inferiores al precio. También puede haber empresas que registren
pérdidas debido a sus altos costos. Una tercera posibilidad es que la empresa solamente
cubra sus costos.

El precio lo da el mercado y, en el corto plazo, las empresas se limitan a generar el
nivel de produccién 6ptimo que eleve al maximo sus ganancias o que reduzca al minimo
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sus pérdidas. Pero lo importante de estas situaciones es que se convierten en senales para la
entrada o salida de recursos al mercado. Dejara de haber incentivos para que la industria
incorpore 0 expulse recursos, es decir, para que se expanda o contraiga, cuando Ssus
ingresos igualen sus costos.

Los graficos que siguen muestran las diferentes situaciones que se pueden dar en el
corto plazo. La demanda se representa en forma horizontal porque, en competencia
perfecta, un productor individual puede vender todo lo que produzca al precio dado por el
mercado.

La demanda —recordemos que es igual al precio y al ingreso marginal- determina las
siguientes situaciones para empresas mas eficientes o menos eficientes:

p A Cmg p A Cmg
P4 beneficio B Img
I CmeT pérdida CmeT
X 'A/ N ] A
P2 N img
B
0 Q Q o Q Q
Grafico 3. Empresa con beneficios Grafico 4. Empresa con pérdidas

La empresa del grafico 3 presenta beneficios porque el precio de mercado es superior
a su costo medio total. Su beneficio esta representado por el area amarilla (p:BAX). En
caso de que haya algun inconveniente con la impresién en colores, el area esta formada por:
el precio (p1), el punto donde el costo marginal corta al ingreso marginal (B), el punto
donde la cantidad producida corta al costo medio (A), y el punto X sobre el eje de los
precios.

Por el contrario, la empresa del grafico 4 sufre pérdidas porque su costo unitario es
mayor al precio dado por el mercado.

La pérdida por unidad vendida es la diferencia entre el costo unitario y el precio (p2N).
La pérdida total esta dada por el area verde (NABp,) y se obtiene multiplicando la pérdida
unitaria por la cantidad de unidades vendidas (OQ). Antes de continuar, intente contestarse
todos los interrogantes que surgen del texto, razonando, pensando. Si lo logra, continde;
caso contrario, revise los conceptos. Soy de los que piensan que en economia no hay que
leer mucho, sino comprender, objetivo que se alcanza en funcion del tiempo que uno
dedique a estudiar.

Al modificar el plazo surgen nuevos interrogantes. ¢Podran subsistir estas situaciones
en el largo plazo? ¢Qué pasara con las empresas ineficientes? ¢Por cuanto tiempo podran
disfrutar de los beneficios las empresas que trabajan con menores costos?

4.3. Situacion de las empresas en el largo plazo

Las empresas que registren pérdidas en el corto plazo dejarén el mercado y destinaran
Sus recursos a otras ac tividades en las que sean mas competitivas. Los beneficios
percibidos por las restantes empresas gracias a su eficiente modo de produccién no podran
ser mantenidos, ya que nuevas empresas ingresaran al mercado impulsadas por las
ganancias de las demas. Un ejemplo es el caso de la telefonia celular. En un principio, los
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beneficios obtenidos por las empresas del mercado atrajeron a otros empresarios y la oferta
de teléfonos celulares se increment6 fuertemente. De esta forma, los precios bajaron; en la
actualidad los beneficios extraordinarios son cada vez més reducidos y solamente prosperan
en el mercado los negocios realmente eficientes. Es mas, las distintas empresas de telefonia
ya regalan el teléfono a través de promociones u otros medios, porque su negocio es el
gasto por el uso.

El grafico que sigue muestra que en el largo plazo no existira n beneficio s
extraordinarios, ya que nuevas empresas ingresaran al mercado, aumentara la oferta y los
precios disminuirdn hasta el nivel del costo medio minimo. La Ultima empresa que ingrese
en el mercado —Ilamada empresa marginal- tendrd un costo medio minimo exactamente
igual al precio.

El precio de equil ibrio quedard determinado entonces por el costo medio de la
empresa marginal, la Gltima empresa que aparece para satisfacer con su produccion la
demanda del mercado.

A Mercado Empresa individual
P S Cmg Cmg
S CmeT CmeT
P1 C | A/ Img1
P2 Dl \ ,o/é Img2
E
D . .
o) Q1 Q2 Q O Q2 Qt’ Q

Grafico 5. Equilibrio en el corto y en el largo plazo

Nuevamente la aventura de los gréficos... El grafico 5 muestra como se llega al
equilibrio de largo plazo en un mercado perfectamente competitivo.

Imaginemos una empresa que produce zapatos. Inicialmente, en el equilibrio de corto
plazo de la empresa individual (punto A), esta empresa disfrutaba de beneficios
extraordinarios (area amarilla) debido a que producia una cantidad de calzado a un costo
inferior al que los consumidores estaban dispuestos a pagar.

Esta situacion era insostenible, pues otras empresas se veian tentadas por las ganancias
que obtenian ciertas firmas productoras de zapatos, y decidian entrar a este mercado. Y
entonces ¢qué sucede? A medida que la oferta de zapatos aumenta, los precios de los
zapatos se reducen. Llegard el momento en que alcancen el nivel del costo medio minimo:
vea en el grafico cdmo nos vamos aproximando al punto E, que representa el equilibrio de
largo plazo.

En un equilibrio a largo plazo ya no existiran incentivos para que otras empresas entren
al mercado. EIl nivel minimo de costos incluird un beneficio normal que no estimulara el
ingreso de nuevas firmas ni tampoco el egreso de las existentes. No se registraran ya los
beneficios extraordinarios de los que alguna vez gozaron las empresas.

En el largo plazo en un mercado de competencia perfecta, el precio de
equilibrio coincide con el costo medio minimo Yy por lo tanto con el costo
marginal; no existen beneficios extraordinarios.
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Podemos concluir observando que un mercado de competencia perfecta se caracteriza
por la existencia de un precio unico y distintos costos de produccion, lo que en el corto
plazo podrd ocasionar, para los distintos niveles de eficiencia productiva, beneficios
anormales o pérdidas. Ambos desapareceran en el largo plazo con el ingreso de la empresa
marginal. Esto conducira a una posicion de equilibrio en el mercado que, para ser estable,
debera igualar precio, costo unitario y costo marginal.

Antes de seguir, se recomienda al lector que tome papel y lapiz para trabajar en el
modo clasico (aléjese de la computadora). Anote: costos medios, marginales, ingreso,
precios, oferta, demanda, beneficios normales, beneficios extraordinarios, situacién de
equilibrio. Relacione todos estos conceptos segun el modelo de competencia perfecta.

Pasemos ahora a las situaciones conocidas como imperfectas.

5. Competencia imperfecta

Cuando estudiamos las fallas de mercado, la primera que mencionamos fue la
competencia im perfecta. Este tipo de competencia implica que no se cumplen todas las
condiciones establecidas para que haya competencia perfecta. Por ejemplo, cuando no rige
el supuesto basico de que los individuos consideran los precios como dados, ello implica
que algunos agentes tienen poder de mercado, es decir, pueden alterar lo s pr ecios de
mercado por si mismos. Cuando esto ocurre, la teoria predice que la asignacion de recursos
generalmente serd ineficiente.

Existe competencia imper fecta en una industria si todos los vendedores
pueden controlar en alguna medida el precio de su producto.

Hay diversos mo dos de competencia imperfecta. En las secciones siguientes
estudiaremos distintos casos de competencia imperfecta: monopolio, oligopolio y
competencia monopolistica. Cada uno de ellos se traduce en una estructura de mercado
que presenta diferentes relaciones entre el ingreso y la produccion. Antes de estudiar cada
una en detalle, expondremos las caracteristicas distintivas de cada tipo de mercado.

El monopolio es el extremo opuesto a la competencia perfecta. Esta formado por un
solo vendedor que controla completamente el precio de venta de sus productos; su poder
de mercado es absoluto. Un ejemplo: un remedio vendido por un laboratorio que habia
obtenido la patente para desarrollarlo.

La competencia mo nopolistica es un mercado compuesto por un gran numero de
vendedores que producen bienes diferenciados. La similitud con la competencia perfecta
estriba en que ningun vendedor tiene una gran cuota de mercado, pero la diferencia radica
en que, como venden productos levemente diferentes, tienen cierto poder de decision sobre
el precio al que venden. Un ejemplo de competencia monopolistica es el mercado de las
computadoras.

El oligopolio esta compuesto por un nimero reducido de vendedores. M&s all4 de
que los vendedores sean pocos, lo importante es que las acciones de cada una de estas
empresas afectan al precio de mercado. Un ejemplo son las lineas aéreas: si alguna decide
reducir las tarifas fuertemente puede comenzar una guerra de precios que provoque una
reduccion de precios de todos los competidores, como efectivamente ha sucedido.
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Estos mercados de competencia imperfecta son los mas comunes en la préctica, para la
mayoria de los productos. Cuando vamos al supermercado a comprar cereales, por ejemplo,
como consumidores no somos indiferentes ante las distintas marcas, y por lo tanto podemos
ver que las distintas empresas que venden cereales tienen algun tipo de poder de mercado
para influir sobre el precio.

Pero ;por qué aparecen estos mercados? ;Qué factores causan la existencia de
mercados con competencia imperfecta?

5.1. Causas de las imperfecciones del mercado
La mayoria de los casos de competencia imperfecta pueden atribuirse a diversas formas
de barreras de entrada a la industria:

Las barreras de entrada son factores que dificultan el ingreso de nuevas
empresas a una industria. Aumentan la concentracion de la misma vy
otorgan poder de mercado a las empresas existentes.

El ingreso a una industria consiste en que una nueva empresa comience a producir un
bien o servicio para un mercado ya establecido y abastecido por otras empresas. A manera
de ejemplo, supondremos que en el mercado de la yerba aparece una nueva empresa con su
propia marca.

Del concepto de “entrada” a la industria o el mercado excluimos:

a) Laadquisicién de una empresa existente por otra. En el ejemplo, no se consideraria
“entrada” que la empresa productora de la yerba Agustina comprara a la empresa
productora de yerba La Jimena.

b) La expansion de la capacidad instalada de una firma establecida. Si Agustina
expandiera su capacidad para producir toneladas de yerba, no estariamos frente a
una “entrada”.

c) La entrada cruzada, es decir, la entrada de una firma ya establecida en otra
industria, que agrega a su linea de productos la que produce en el nuevo ambito. Si
una empresa que vende productos lacteos comenzara a comercializar yerba, esta
adicion tampoco seria considerada una “entrada”.

La condicion de entrada es el margen en que las empresas establecidas
pueden elevar en forma persistente su precio por encima del nivel de precios
de competencia perfecta sin que se produzca la entrada de nuevas firmas.

A continuacion, enumeramos las principales barreras a la entrada que inhiben un
mercado perfectamente competitivo.

5.1.1. Economias de escala

Una economia de escala es una situacion en la que una empresa puede reducir su costo
medio (hasta un determinado punto) a medida que aumenta la produccién. Otra forma de
expresarlo: puede reducir sus costos totales medios de produccién incrementando la
cantidad del factor que permanece fijo en el corto plazo, por ejemplo ampliando la planta.
Esto se cumple si la empresa se halla sujeta a costes decrecientes a largo plazo para su nivel
de produccion.
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Las economias de escala pueden ser reales, como por ejemplo las debidas a una
reduccion de insumos por unidad de producto o a mejoras técnicas y gerenciales, o bien
pueden ser pecuniarias, como las que surgen del pago de menores precios por la
adquisicion de insumos (descuentos por cantidad, por ejemplo).

Cuando existen economias de escala, una o pocas empresas elevan su nivel de
produccion buscando reducir los costos medios y terminan acaparando una parte
significativa de la industria, que se vuelve entonces imperfectamente competitiva.
Eventualmente, las grandes empresas que cuenten con una mayor capacidad de produccién
tendran una ventaja de costos sobre las mas chicas. Es probable que el mercado termine
siendo un oligopolio, o inclusive un monopolio.

Pero ¢siempre que una empresa aumente su produccion porque tiene la posibilidad de
reducir costos aparecera algun tipo de competencia imperfecta? No. El resultado depende
del tamaiio del mercado. Si la demanda es muy grande, por mas que algunas empresas
aumenten su produccion, no llegardn a tener una participacion relevante en el mercado y
por lo tanto no tendran poder para afectar al precio (lo considerardn dado, como en
condiciones de competencia perfecta).

Los costos y la demanda determinan la estructura de mercado. Si los costos medios de
una empresa contintan bajando hasta el nivel de produccién para el que se cubre toda la
demanda, estaremos frente a un monopolio**: una sola empresa puede hacer frente a toda la
demanda y obtiene asi el poder absoluto sobre el precio de venta.

Si los costos son decrecientes para un nivel de produccién que representa una cuota
importante del mercado, pero no la totalidad, estaremos frente a un oligopolio: pocos
vendedores abasteceran al mercado y tendrén cierto poder de mercado.

5.1.2. Restricciones legales

Una importante barrera de entrada a algunos mercados son las patentes otorgadas por
el gobierno a los inventores de un producto. Las patentes concedidas en el mercado
farmacéutico, por ejemplo, permiten a las empresas investigadoras tener durante un tiempo
el uso exclusivo del medicamento que han desarrollado.

Este tipo de barreras genera monopolios temporales usados por el gobierno para
fomentar la investigacion. Los conocimientos generados a través de la investigacion tienen
algunas de las caracteristicas de un bien puablico: el hecho de que alguien utilice o
“consuma’” nuevos conocimientos técnicos no implica que otra persona no pueda hacer uso
de ellos a la vez. Al no existir rivalidad en el consumo, para que una empresa decida
invertir en investigacion necesitard algun tipo de proteccion que le asegure que sera ella la
que reciba todos los beneficios de su inversion en el desarrollo de nuevos conocimientos. Si
las empresas que invierten fuertemente para desarrollar nuevos productos no pudieran
obtener patentes, dejarian de dedicar recursos a la investigacion, porque las demas
empresas las imitarian y se llevarian parte de los beneficios.

Otro tipo de restriccién legal que funciona como una barrera de entrada son las
concesiones o licencias que otorga el gobierno a ciertas empresas para brindar bienes o
servicios publicos de modo exclusivo. Existen mercados, como por ejemplo el del
suministro de agua corriente, en los que es conveniente que una sola empresa brinde el
producto o servicio —Aguas Argentinas, en nuestro caso—. Las concesiones otorgadas a
empresas constructoras de autopistas constituyen otro ejemplo. Una vez que la concesion es

' Este tipo de monopolio, dado por la existencia de economias de escala, se conoce como monopolio natural.

21



otorgada, ninguna otra empresa podra ingresar al mercado, ahora transformado en un
monopolio. En este tipo de concesiones, el gobierno controla a las empresas beneficiarias,
para que éstas no abusen de su posicion monopdlica aumentando demasiado los precios o
desmejorando la calidad de los bienes y servicios que brindan.

Por altimo, un tercer tipo de barrera legal son las restricciones a las importaciones,
que mantienen alejados a los competidores extranjeros. A partir de la apertura de la
economia argentina en 1991, los productores locales comenzaron a sufrir fuertemente la
competencia externa y se vieron forzados a aumentar su competitividad. Mas aun, con la
creacion del Mercosur se produjo una expansion de los mercados para las empresas y una
reduccion en la concentracion de las industrias (atomizacion). En la actualidad se limita la
entrada a empresas extranjeras en licitaciones nacionales: sélo pueden ser adjudicatarias si
tienen menor precio que las nacionales.

Un figura que se podria incluir aqui por sus particularidades es la de “Creadores de
Mercado” para la colocacion primaria y negociacion secundaria de los instrumentos de
endeudamiento publico. Se estimd conveniente que los “Creadores de Mercado” o
intermediarios autorizados (figura creada mediante una norma®) fueran designados de
acuerdo a su participacién en el mercado primario y en el mercado secundario de toda la
Deuda Publica.

5.1.3. Elevados costos de entrada

Otro tipo de factor que puede inhibir la entrada de nuevas empresas a una industria son
los grandes requerimientos iniciales de capital. Consideremos por ejemplo el sector de
los programas de computacion. Una vez que una empresa ha desarrollado software que
luego es ampliamente aceptado por los usuarios, es muy dificil que un competidor potencial
pueda incursionar en el mercado. Hipotéticamente, si una empresa decidiera entrar en el
mercado de las hojas de calculo, en el cual el programa Excel de Microsoft ocupa un lugar
dominante, deberia hacer una enorme inversion en publicidad para que los usuarios
conocieran el nuevo programa y decidieran adoptarlo. Los altos costos iniciales constituyen
una barrera a la entrada de nuevos competidores.

5.1.4. Diferenciacion del producto

Las empresas buscan constantemente diferenciar sus p roductos de los del resto de la
competencia para que el consumidor los elija. De este modo nos alejamos del supuesto de
producto homogéneo que plantea el modelo de competencia perfecta para acercarnos a un
mercado en el cual los vendedores intentan demostrar que su producto es de mejor calidad
0 que tiene una mejor relacion calidad-precio que el resto.

La diferenciacion de productos otorga a las empresas cierto grado de control sobre el
precio del articulo que fabrican, ya que el consumidor no es completamente indiferente. Un
modo muy importante y generalizado de lograr una diferencia de producto es mediante la
publicidad. La publicidad puede llamar la atencion sobre un producto y crear lealtad a
marcas conocidas: Coca-Cola y Pepsi gastan cientos de millones de dolares al afio para
anunciar sus marcas, ya bien conocidas por la mayoria, intentando asi diferenciar su bebida
y agrandar la cuota de mercado que poseen. Este comportamiento hace que para cualquier
posible rival de estas bebidas resulte muy caro entrar en el mercado.

15 Decreto Nro. 340/96 y Resolucién 238/96 de la Secretaria de Hacienda.
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A continuacion analizaremos cémo se determina el precio de equilibrio en las
diferentes estructuras de mercado de competencia imperfecta.

6. Monopolio

El monopolio es una forma de mercado que todos criticamos, pero que en realidad la
mayoria quiere alcanzar. No se asuste, no estoy haciendo una valoracion del monopolio,
sino que trato de explicarlo pedagdgicamente. Esta es mi tarea, no como economista sino
como profesor en economia.

Desde la escuela primaria se nos estimula para la autosuperacion. El que se “distingue”
de los demaés por sus excelentes calificaciones obtiene alguna recompensa, basicamente el
“crédito” o el “consenso diferencial” que logra en su medio, especialmente ante los
profesores, quienes deciden y califican su comportamiento. En las universidades esto
contindia. “Todo bien”, como dicen los adolescentes; pero cuando ejercemos una profesion
y debemos ofrecer nuestros servicios profesionales queremos “diferenciarnos” para obtener
mayor crédito del mercado o de los clientes, y que se nos compense con un mayor precio.
Es decir, queremos ser diferentes de los demés para poder incidir en el precio, lo cual
constituye una forma de buscar una posicion monopolica. Adaptando el ejemplo a mi caso
personal, estoy en una etapa de mi vida en la que quiero ofrecer servicios diferenciales,
con alto nivel de conocimiento e informacion real, de forma tal de poder incidir en el precio
ante la ausencia de competencia. Esta actitud se origin6 en el estimulo del Padre Vicente
Buccheri, un salesiano que nos instaba a que fuéramos mejores, excelentes. Vaya mi
homenaje a Vicente, y mis disculpas si nuestra constancia no ha sido suficiente.

Hasta aqui hemos manejado la definicion mas conocida: un monopolio se da cuando
existe una sola empresa. Pero ahora debemos completarla: hay monopolio “(...) cuando
existe una sola empre sa que ofrece la totalida d de un bien o servicio que n o tiene
sustitutos proximos y hay numerosos compradores de ese bien”. En el caso de que haya un
solo demandante y las demas condiciones se mantengan, tendremos un monopolio de
demanda 0 monopsonio. Para completar, Ilamaremos monopolio bilateral a la situacion en
la cual participan en el mercado un solo oferente y un solo demandante.

6.1. Tipos de monopolio
Existen distintos tipos de monopolio:

e Legal: El Estado atribuye a través de concesiones la prestacion exclusiva de un
servicio (p. ej. transporte o servicios publicos), 0 a través de patentes la explotacion
y venta de un bien que juzga vital para los intereses del pais. La lucha por la ley de
medicamentos en nuestro pais es un ejemplo, aunque se discuta la estimulacion que
logra en la investigacion.

e Natural: Una sola empresa tiene acceso a la explotacion y venta de determinado
bien, por lo general algin recurso natural de marcada escasez y determinada
localizacion (p. ej. fuentes de agua mineral o de minerales). Otra forma de
monopolio natural se da cuando existen actividades (p. e]. la explotacion de gas o
los ferrocarriles) donde, por el tamafio del mercado en relacién a la explotacion, no
hay ocasion para que mas de una empresa pueda competir. ;Por qué? La razon es
que se requieren equipos de capital muy grandes que provocan fuertes economias
de escalas (mas produccién a menor costo medio). Si existieran varias empresas
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que produjeran ese bien o servicio, lo harian con niveles de produccion pequefios y
altos costos medios, y por lo tanto desperdiciarian las economias de escala.

e De hecho: La aparicion de un nuevo producto que aun no ha sido imitado por otras
empresas.

El monopolio es lo opuesto a la competencia: obstaculiza el movimiento de los precios
hacia el nivel de competencia pe rfecta, impidiendo asi una adecuada asignacion de los
recursos productivos.

6.2. Formacion del precio en un mercado monopélico

En competencia perfecta el precio del mercado es un dato objetivo aceptado por el
oferente, en virtud del cual decidira la cantidad a vender en orden a las ganancias deseadas.
En un monopolio, en cambio, el oferente puede elegir el precio o la cantidad. El
monopolista influye en el mercado fijando el precio o la ca ntidad a vender —pero no
ambas magnitudes— de forma tal que le proporcionen la maxima ganancia. Dado el precio,
determinara la cantidad que le reporte la maxima ganancia; dada la cantidad que pueda ser
demandada, discriminara el precio conforme al objetivo de maxima ganancia.

La diferencia fundamental entre el monopolio y la competencia perfecta radica en la
curva de demanda: la del monopolista ya no es horizontal o infinitamente el&stica, sino
descendente, pues el Unico oferente no p uede v ender ¢ uanto quiera al precio de
mercado como sucede en competencia perfecta. Si quiere aumentar la cantidad vendida
debera disminuir sus precios. La sensibilidad, reaccion o elasticidad de la misma determina
cuanto debera bajar el precio para aumentar la cantidad vendida.

Para obtener el maximo beneficio (0 reducir al minimo la pérdida), el monopolista se
situara en el nivel de produccion en el cual el costo marginal iguale al ingreso marginal®.
El ingreso marginal ya no sera constante como en competencia perfecta, sino decreciente, y
el ritmo de decrecimiento estara dado por la reaccion, sensibilidad, o elasticidad de la
demanda: a una demanda muy eléstica o sensible correspondera mayor ingreso marginal, y
a la inversa.

Como muestra el grafico a continuacion, el precio de equilibrio esta determinado por la
demanda (ingreso medio) para el nivel de producto en el que se igualan costo e ingreso
marginal. A modo de ejercicio, razone sobre la construccion del gréfico e identifique tres
cosas: el punto que muestra la interseccién del ingreso y costo marginal, el precio al que se
vende lo producido, y el beneficio extraordinario:
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Cmg
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Grafico 6. Equilibrio en un
mercado monopdlico
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Para colaborar con su trabajo, le aclaramos que:
Cmg: curva de costo marginal.
Img: curva de ingreso marginal.
OQ: cantidad vendida.
OP: precio al cual se vende la cantidad producida.
PDCN: beneficio extraordinario.

Es importante notar que el arbitrio (decision) del monopolista esta condicionado por el
grado de elasticidad de la demanda, ya que ésta determina el ingreso marginal v,
consecuentemente, la cantidad a vender.

La elasticidad de la demanda depende en gran parte de la existencia o no de productos
sustitutos. Cuantos menos bienes sustitutos existan, la curva de demanda serd mas
inelastica y el poder de mercado del monopolista serd mayor.

6.3. Discriminacion de precios

Supongamos que existiera un productor con el monopolio sobre las tostadoras
eléctricas. A su vez, imaginemos que el mercado de este monopolista estuviera bien
diferenciado en dos grupos: uno de ingresos bajos y otro de ingresos altos. Los
consumidores tendrian preferencias diferentes segin su nivel de ingreso: el primer grupo no
consideraria a la tostadora eléctrica como un bien basico, pero el segundo si. En el primer
caso la demanda es méas bien eléstica y en el segundo es altamente inelastica (repase el
fasciculo anterior si tiene dificultades con el concepto de elasticidad).

Ahora bien, ¢qué deberia hacer el monopolista para obtener el méximo beneficio de
este mercado? EI monopolista deberia practicar la discriminacion de preci os. Esto
significa que deberia vender diferentes cantida des a distintos precios en los dos
submercados para que cada grupo pagara realmente lo que estuviera dispuesto a pagar.

Si el monopolista cobrara el mismo precio por las tostadoras eléctricas a todo el
mercado, el grupo de altos ingresos pagaria menos de lo que en realidad estaria dispuesto, y
el grupo de bajos ingresos dejaria de comprar porque los precios serian demasiado
elevados. Resultado: quedaria demanda insatisfecha.

Cuando el monopolista discrimina los precios confisca la renta del consumidor, porque
cada individuo paga lo maximo que estd dispuesto a pagar. Asi, el Gnico productor
acrecienta aun mas sus beneficios extraordinarios. La condicion indispensable para que la
discriminacion tenga éxito es que los mercados estén efectivamente separados. Si esto no
es asi, ¢qué haria un consumidor avido de buenos negocios? Compraria tostadoras
eléctricas a bajo precio destinadas a las personas de bajos ingresos y las venderia a precios
mayores a las personas de ingresos altos, quedandose con la diferencia.

Ahora bien, ¢como se determina la produccion total? ;Como se la distribuye entre los
distintos submercados?

La produccion total se determina de la misma forma que si no hubiera discriminacion
de precios, es decir, en aquel punto donde se igualan el costo marginal con el ingreso
marginal de todo el mercado. EI monopolista distribuye esta produccion igualando el
ingreso marginal de cada submercado al ingreso marginal del mercado total en el punto
donde se iguala al costo marginal total. EI hecho de que los ingresos marginales sean

'® Esta condicion para obtener el maximo beneficio fue analizada en profundidad en el Fasciculo N° 7.

25



iguales asegura que el monopolista ya no podra aumentar su beneficio cambiando algunas
tostadoras entre los submercados de alto y bajo ingreso.

El precio de cada submercado estard determinado por la elasticidad de la demanda.
Cuanto mas elastica sea la demanda de tostadoras eléctricas (submercado de ingresos
bajos), menor sera el precio de venta. La demanda del grupo de altos ingresos es mas
inelastica y por lo tanto el precio de venta sera mayor que el del otro submercado.

Cuando el mercado total para el producto de un monopolista se puede
dividir en submercados cuyas demandas tienen diferente elasticidad, el
Unico vendedor se puede beneficiar con la discriminaciéon de precios . El
precio serd menor cuanto mas elastica sea la demanda.

6.4. Consecuencias del monopolio para la economia social

Un monopolio puede causar un grave perjuicio para la comunidad, porque el poder de
mercado gque posee el monopolista le permite vender menores cantidades a precios mas
altos de los que resultarian de la competencia perfecta.

e EIl punto de equilibrio del monopolista se corresponde con un costo unitario mas
alto que el minimo y esto se traduce en un desperdicio o mal uso de factores. En
competencia perfecta el precio se iguala al costo marginal y a su vez al costo medio
minimo, de modo tal de no dejar demanda insatisfecha.

e Dado que no es posible que nuevas firmas ingresen al mercado, no se pueden
aprovechar los factores ociosos que se podrian emplear si se trabajara en el nivel de
produccidn correspondiente al minimo costo unitario.

e Producir al costo medio minimo aseguraria a la sociedad una mayor cantidad de
bienes y servicios a precios menores.

Maés alla de la insuficiente cantidad de bienes y del elevado precio pagado por ellos, es
comun gue un monopolista tienda a disminuir la calidad de sus productos, ya que no tiene
un competidor directo que represente una amenaza a su posicion en el mercado. Al no
haber sustitutos cercanos para los bienes que vende, el monopolista podra ofrecer productos
de baja calidad. La ausencia de competencia directa no induce a los monopolistas a
introducir adelantos tecnolégicos para producir en forma mas eficiente, y por ello perjudica
al consumidor.

En cuanto a la distribucion de la riqueza, se considera que las elevadas ganancias
(beneficios extraordinarios) que obtienen los monopolistas agudizan las desigualdades
existentes.

El Estado tiene una importante responsabilidad en el orden y control del mercado para
lograr una asignacion mas eficiente de los recursos y asegurar el bienestar del consumidor.
La competencia tiene garantia constitucional porque, comparada con el monopolio, es una
forma de incrementar el bienestar. En el paragrafo 9.2 se analizaran las politicas mas
comunes para paliar casos de competencia imperfecta como el monopolio.

7. Competencia monopolistica
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El monopolio es el modelo tedrico que representa la competencia imperfecta en su
grado extremo. Pero existen otras estructuras de mercado que, si bien no son perfectamente
competitivas, tampoco tienen el grado de imperfeccion del monopolio. A medida que la
tecnologia avanza y permite mas la desagregacion del mercado, los sustitutos estdn cada
vez mas cerca.

Una de estas estructuras es la competencia mo nopolistica. Existe competencia
monopolistica cuando un determinado nimero de empresas vende bienes ligeramente
diferenciados, es decir, mercancias que satisfacen las mismas necesidades pero que tienen
un determinado grado de diferenciacion: son bienes semejantes pero no idénticos.

Este tipo de mercado se parece a la competencia perfecta en tres aspectos': hay
muchos compradores y vendedores, no hay barreras a la entrada y a la salida, y las
empresas consideran dados los precios de las demaés. La diferencia fundamental respecto de
la competencia perfecta es que los productos no son homogéneos; son productos
diferenciados, semejantes pero no idénticos.

Existen innumerables ejemplos. Cada vez que vamos al supermercado encontramos
muchas marcas para un mismo tipo de producto. Sancor, La Serenisima, Casanto, Santa
Rosa y varias otras son marcas de queso rallado que compiten entre si, aunque sean
levemente diferentes. Aurora Grundig, Panasonic, Philips, Sanyo, etc., son marcas de
televisores que también compiten, aunque las calidades y los precios sean algo diferentes.
La c ompetencia de pr oducto y la co mpetencia e n los pr ecios entre estos distintos
monopolistas incrementan los costos de publicidad y propaganda®®.

Dentro de cada grupo de productos, los bienes son diferentes pero lo suficientemente
parecidos como para competir entre si. La pasta dentifrica Colgate no es idéntica a la
Kolynos, y sin embargo ambas compiten por un mismo mercado. A ninguna de las dos le
resulta indiferente la politica de precios o las mejoras de calidad que realice la otra.
(Atencién, no queremos favorecer una determinada marca en desmedro del consejo
desinteresado de nuestro dentista. Espero que mi respetada dentista no lea esta fasciculo,
porque es muy irritable y no comprenderia la necesidad de dar al alumno ejemplos
accesibles.)

Sin embargo, estas leves diferencias en los productos significan que cada vendedor
tiene cierta libertad para subir o bajar los precios. La diferenciacion del producto hace que
la curva de demanda de cada vendedor ya no sea horizontal como la curva de la
competencia perfecta. EI hecho de que su bien o servicio no sea idéntico al del resto le da
algin poder de mercado como para reducir el precio y aumentar la cantidad vendida, o a
la inversa. Noétese la diferencia respecto del caso de competencia perfecta, donde el
productor que aumentara el precio perderia a todos sus clientes, pues su curva es horizontal.

Dos consejos para recordar el tema. Primero, que los bienes son semejantes pero no
idénticos. Segundo, que cuanto menor es la diferenciacion lograda, la curva tiende a ser
mas elastica por la posibilidad de sustitucion del bien.

' Samuelson, P. & Nordhaus, W., op. cit., pag. 172.

18 - . L - . . .

Esta mencidn no tiene ningln interés econdmico, lo declaro bajo juramento ante el Tribunal de Etica. Pero
se me ocurre una idea para ayudar a financiar a la editorial de nuestra Universidad: mencionar en los ejemplos
a las empresas que nos ayuden en los programas de investigacion o pasantias. ;Qué les parece?
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7.1. Equilibrio en el corto plazo

Tomemos por caso la industria del automdvil. En un principio, el mercado es
abastecido por empresas como Peugeot, Chevrolet, Ford, Renault, Mazda, etc. Cada una
intenta maximizar su beneficio igualando su costo marginal a su ingreso marginal y
cobrando el precio que la demanda determine.

El grafico que sigue muestra el equilibrio de corto pl azo de una de las empresas
productoras de autos. En el punto donde se igualan el costo y el ingreso marginal existen
beneficios extraordin arios, ya que la demanda (el precio) estd por encima del costo
medio.

A
P Cmg
= Cme
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mg .
(0] Q Q

Grafico 8. Equilibrio de corto plazo
en competencia monopolistica

¢Que diferencias y similitudes se pueden establecer respecto del monopolio puro?

La diferencia es que el monopolio puro no es posible, ya que existen varias empresas
productoras de automoviles parecidos que se encuentran en la misma situacion: por
ejemplo, para un consumidor afecto a Ford su auto es muy diferente al Chevrolet, y para
los amantes del “chivo” es a la inversa, pero compiten en el mismo mercado. En cambio, la
similitud con el monopolio puro radica en que el precio cobrado al consumidor es mayor al
costo medio. Aunque la empresa obtiene asi un beneficio extraordinario, esta situacion no
es sostenible en el largo plazo (como si lo es en el monopolio).

7.2. Equilibrio en el largo plazo

La situacion de beneficios extraordinarios que disfrutan ciertos competidores atrae a
otras empresas a la industria automotriz. Honda, Suzuki y otras ingresaran al mercado
debido a que no existen barreras a la entrada, al igual que en competencia perfecta.

¢Qué pasara con la entrada de nuevas empresas? A medida que se sumen competidores
a la industria automotriz, cada productor ira perdiendo parte de la cuota de mercado que
poseia.

El grafico a continuacion muestra la situacién a largo plazo del competidor tipico:
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Grafico 9. Equilibrio de largo plazo
en competencia monopolistica

A medida que entran nuevas empresas, la curva de demanda de la empresa se traslada
hacia la izquierda. Cada vez tiene mas competencia y puede vender menos. En el nuevo
punto de equilibrio (Cmg = Img) el precio cobrado es igual al costo medio, y por lo tanto
los beneficios extr aordinarios han desaparecido. En el equilibrio a largo plazo del
vendedor representativo se observa que ninguna empresa mas se siente tentada a entrar a la
industria ni obligada a salir de ella.

¢Cuéles son las diferencias y similitudes de este equilibrio a largo plazo respecto del
equilibrio de la competencia perfecta? La similitud radica en que los productores venden
una pequefia cuota del mercado y no obtienen ningun beneficio extraordinario por su
esfuerzo (el precio se iguala al costo medio). La principal diferencia, ademéas de que el
producto sea diferenciado, es que en el equilibrio el precio no es igual al costo marginal,
sino superior. Esto significa que si bien el precio se iguala al costo medio anulando los
beneficios, no es igual al costo medio minimo. Los productores trabajan con costos
superiores alos ¢ ompetitivos y por lo tanto producen menos que el 6ptimo para la
sociedad. El precio resultante serd un precio intermedio: serd superior al que se alcanza en
competencia perfecta pero no llegara a ser tan alto como el del monopolio.

7.3. Consecuencias para la sociedad

Algunos criticos sostienen que la competencia monopolistica es inherentemente
ineficiente debido a que el nivel de produccion es inferior al de competencia perfecta, pues
el precio es superior al costo marginal. La gran variedad de productos hace que el precio no
se reduzca hasta el minimo del costo medio.

Si bien una disminucion del nimero de competidores monopolisticos reduciria los
costos, también podria menoscabar el bienestar del consumidor, porque el publico ya no
contaria con tanta diversidad de bienes. Como destaca Samuelson al comparar los mercados
libres con los paises socialistas, “parece que la gente esta dispuesta a pagar mucho por tener
la libertad para elegir®.

Para los que quieran profundizar el tema recomendamos estudiar a Samuelson,
Dornbusch o Lipsey, cuyas obras fueron citadas en nuestros fasciculos.

8. Oligopolio

1% Samuelson, P. & Nordhaus, W., op. cit., pag. 174.
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En el oligopolio el producto es homogéneo pero la industria esta fuertemente
concentrada en pocas empresas grandes que compiten entre si®®. EI caso méas extremo de
oligopolio es el duopolio, donde s6lo dos empresas compiten por la totalidad del mercado.

Al ser pocas, las empresas pueden decidir si cooperaran entre si o no. Al cooperar,
buscan disminuir la competencia entre ellas. Esta practica se denomina con el término
colusion, que significa “acuerdo para perjudicar a un tercero”. En cambio, si las empresas
no cooperan, probablemente se embarquen en una “guerra de precios” donde cada una
intentara apropiarse de la mayor parte del mercado.

A continuacion analizaremos los equilibrios resultantes de oligopolios colusorios y no
colusorios.

8.1. Oligopolio colusorio
Si las empresas deciden cooperar, llegaran a un acuerdo implicito o explicito que les
evitara entrar en una guerra de precios.

La colusion consiste en que dos o mas empresas fijen conjuntamente sus
precios o sus niveles de produccion, se repartan el mercado y tomen otras
decisiones conjuntamente.

Un cartel es una combinacion de empresas que tiene por objeto limitar la accion de las
fuerzas de la competencia en un mercado. Entre la amplia variedad de servicios que un
cartel puede prestar a sus miembros hay dos fundamentales: la fijacion de precios y la
reparticion del mercado. Los participantes de un cartel buscan elevar los precios y restringir
la produccién como si fuesen un monopolio.

Un ejemplo®: dos lineas aéreas que realizan vuelos en la misma ruta. Tomemos el caso
de Aerolineas Argentinas y Lapa. Ambas viajan todos los dias a Bariloche y compiten
fuertemente reduciendo los precios para ganar mas pasajeros. Cada vez existen mas
promociones con tarifas especiales que benefician al consumidor con vuelos mas baratos.
Ahora bien, si Lapa y Aerolineas Argentinas decidieran coludir, fijarian tarifas mas altas y
reducirian la cantidad de vuelos por semana, dejando asi una gran cantidad de posibles
pasajeros insatisfechos y recursos desempleados.

Actualmente los oligopolios colusorios son ilegales; sin embargo, las empresas se
sienten tentadas a practicar la colusion tacita mediante la fijacion de precios iguales y altos
sin firmar acuerdos explicitos.

El equilibrio de merc ado de un oligopolio colusorio surge de 1) el nivel de precios
que maximice sus beneficios conjuntos y 2) la distribucion del mercado.

1) Nivel de precios: La administracion central del cartel sera la encargada de fijar un
precio uniforme. Como muestra el gréfico que sigue, el ingreso marginal del cartel
se deriva de la curva de demanda del mercado. El costo marginal es determinado
por la administracién central. Suponiendo que todas las empresas del cartel
compren los insumos en mercados de competencia perfecta, la curva de costo

20 Se supone, por conveniencia analitica, que los productos son homogéneos. En la préctica, la mayoria de los
oligopolios se caracterizan por la diferenciacién del producto. Igualmente este hecho no tiene importancia
porque las empresas son interdependientes, ya sea que produzcan bienes idénticos o no.

2" Desarrollado en base al ejemplo que Samuelson provee en su obra citada.
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marginal serd la suma horizontal de las curvas de costo marginal de las empresas-
miembro. El 6ptimo del cartel se halla donde el costo marginal se iguala al ingreso
marginal: el precio de equilibrio OP” maximiza los beneficios conjuntos.

P
Cmg
p Cme
Img Dem
o Q Q"

Grafico 10. Equilibrio en un
oligopolio colusorio

2) Distribucion del mercado: Hay dos métodos principales para distribuir las ventas.

El primero consiste en competir en variables distintas del precio. Se permite que
cada empresa venda todo lo que pueda a un precio uniforme fijado de antemano. En
el ejemplo de las lineas aéreas, Aerolineas Argentinas y Lapa podrian fijar el
mismo precio para los pasajes, pero luego cada una intentaria atraer pasajeros por
otros medios, tales como una mejor atencién al cliente, mejor servicio de comidas,
mayor puntualidad en los vuelos, etc.
El segundo método consiste en repartir el mercado a través de cuotas. No hay un
criterio uniforme para determinar las cuotas que se asignan a cada uno; dependen en
gran medida de la habilidad negociadora de las empresas que componen el cartel. A
veces se toma una base estadistica, como por ejemplo la cantidad de pasajeros que
Aerolineas Argentinas y Lapa transportaban a Bariloche semanalmente en un
periodo anterior al cartel o la capacidad para transportar pasajeros que cada
empresa posee, etc. En la préctica, el poder de la empresa mas grande influye en la
asignacion de las cuotas.

Es muy dificil que un oligopolio colusorio prospere en la préactica. Mas alla de que es
ilegal, las empresas se ven tentadas a violar el pacto y vender una mayor cantidad del
producto a precios mas bajos que los acordados. La OPEP (Organizacién de Paises
Exportadores de Petroleo) es un ejemplo de cartel en el que ciertos miembros no respetan
el acuerdo y superan su cuota de produccion vendiendo a precios mas bajos.

8.2. Oligopolio no colusorio

En general, las empresas oligopdlicas compiten entre si en lugar de coludir. No
cooperan ni llegan a acuerdos técitos o explicitos. Provocan la guerra de precios; analizan
permanentemente las acciones de sus rivales y reaccionan; sus propias acciones dependen
de la conducta de sus competidores. Esto es lo que se conoce como interdependencia
estratégica®: la competencia entre pocas empresas las obliga a tener en cuenta las

22 Samuelson, P. & Nordhaus, W., op. cit., pag. 171.
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reacciones de los competidores frente a las desviaciones de los precios y de los niveles de
produccion.

El comportamiento de las empresas se basa en relaciones estratégicas: ¢Como
reaccionaria la cervecera Quilmes si Heineken introdujera un nuevo envase? ;Qué decidiria
Heineken si Quilmes bajara sus precios? Dichas relaciones son estudiadas por un area de la
teoria econdmica conocida como teoria de los juegos.

La teoria de los jue gos analiza los distintos equilibrios que pueden surgir de
situaciones en las que las partes intervinientes (empresas competidoras, por ejemplo) tienen
objetivos opuestos. En la década de los cincuenta, la teoria de los juegos fue utilizada para
desarrollar estrategias para la guerra nuclear. Mas recientemente, los economistas
empezaron a aplicarla al estudio del duopolio, a los conflictos entre sindicatos y
empresarios, y a la politica comercial de los paises, entre otros temas.

9. Balance sobre la competencia imperfecta

Luego de haber estudiado las principales estructuras de competencia imperfecta,
estamos en condiciones de sintetizar sus aspectos favorables y desfavorables.

9.1. Ventajas y desventajas de la competencia imperfecta

La existencia de imperfecciones en la competencia, sea cual fuere la forma en que éstas
se concreten (monopolio puro, oligopolio, competencia monopolistica, etc.), altera las
condiciones del mercado y obstaculiza las ventajas de la competencia perfecta, a saber:

e que los bienes sean vendidos al menor costo posible, en virtud de que los precios se
encaminen hacia el precio natural;

e que la produccion y la oferta de bienes no deje demanda insatisfecha y se encamine
a las necesidades reales de consumo;

e (ue no existan factores productivos ociosos en perjuicio de la renta nacional;

e que el mercado sea un eficiente asignador de recursos y los precios reflejen la real
carestia de bienes y servicios productivos; y

e que no se vea impedido el ejercicio de la iniciativa privada y de la libertad
econdmica, elementos indispensables para el crecimiento.

En general, se considera a la concentracién econdmica y al poder de mercado como
elementos negativos para el bienestar del consumidor. Cualquier tipo de competencia que
restrinja la cantidad ofrecida, o la produzca a costos mayores que el minimo, o la venda a
precios mas altos que el ingreso marginal, o no se vea incentivada a mejorar la calidad de
sus productos, no serd un mecanismo eficiente para asignar los recursos de la economia.

Sin embargo, existe una importante defensa de la competencia imperfecta. Fue
propuesta por primera vez por el economista austriaco Joseph Schum peter (1883-1950),
quien sostenia que eran mucho mayores las probabilidades de que las innovaciones y los
cambios tecnoldgicos provinieran de monopolios y oligopolios que de competidores
perfectos. Los incentivos para invertir grandes sumas en el desarrollo de nuevos
conocimientos son bajos porque en competencia perfecta es dificil obtener todo el beneficio
de una innovacion. Sin embargo, si una empresa posee la totalidad o una gran parte del
mercado podra apropiarse de los f rutos de su innovacion con bastante éxito. Este
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argumento indica que al haber mas concentracion en las industrias las empresas tendran
mas incentivos para invertir en I&D y se logrard una cantidad de avances tecnoldgicos
mayor que si funcionaran en un marco de competencia perfecta.

Sin embargo, y a pesar de la autoridad que debemos reconocer en Schumpeter, la
relacién entre la innovacion y el poder de mercado es cada vez mas compleja. Si bien las
grandes empresas invierten mas en 1&D, hay que recordar que en la historia del capitalismo
las pequefias empresas y los individuos han logrado algunos de los avances tecnoldgicos
mas revolucionarios.

9.2. Papel del gobierno

Es necesario que el gobierno intervenga cuando la competencia imperfecta provoque
serios perjuicios al bienestar del consumidor. A continuacion nombramos las tres
principales medidas que una economia de mercado generalmente aplica para hacer frente a
la competencia imperfecta:

1) Politica antimonopolio. La principal herramienta para evitar el poder de mercado
son las leyes que prohiben tipos de conducta como la colusion y estructuras de
mercado como los monopolios o los oligopolios altamente concentrados.

2) Fomento de la competencia. La competencia imperfecta se puede evitar
manteniendo bajas las barreras de entrada a las industrias, ya sea para las pequefas
empresas como también para la competencia externa.

3) Regulacién. Esta medida consiste en controlar los precios, la produccion, y la
entrada y salida de empresas de las industrias reguladas (tales como servicios
publicos y privatizados).

Existen muchas otras formas de intervencion que corren distintas suertes en la practica.
Muchas veces no se logran los resultados esperados. En estos casos, la calidad de la
gestion del gobierno es determinante.

10. Cuadro resumen

El cuadro que sigue compara las principales caracteristicas de las diferentes estructuras
de mercado. Queremos hacer hincapié —de modo muy sintético— en los precios y co stos
medios que resultan de los distintos puntos de equilibrio (aquellos donde Cmg = Img) de
las estructuras de mercado en el largo plazo.

En competencia perfecta, el precio es igual al ingreso marginal (linea horizontal), por
lo tanto en el punto de equilibrio el precio se iguala al costo marginal donde el costo medio
es minimo (Precio = CmgQ = CmeMinimo). Esta situacion es completamente eficiente.

En monopolio, la curva de demanda tiene pendiente negativa, por lo que el ingreso
marginal es diferente del precio. En el equilibrio, el precio es mayor que el costo marginal y
el costo medio minimo. Esta situacion es ineficiente porque se producen menos bienes a
costos unitarios mayores y se venden a precios mas altos todavia. EI monopolista obtiene el
beneficio extraordinario. (Precio > CmeQ > CmeMin > CmgQ para la cantidad (Q)
producida por el monopolista.)

En competencia m onopolistica, la demanda tampoco es horizontal debido a la
diferenciacién de producto. El precio se iguala al costo medio pero no al costo medio
minimo y por lo tanto el precio no es igual al costo marginal. La ineficiencia consiste en
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que se produce a un nivel de costos unitarios superior al de competencia perfecta. (Precio =
CmeQ > CmeMinimo > CmgQ.)

En el oligopolio colusorio —al igual que en el monopolio— el precio es mayor al costo
medio, de manera que existe un beneficio extraordinario para el cartel. A su vez, el costo
medio es mayor que el costo medio minimo y mayor que el costo marginal: hay una
ineficiencia en la asignacion de recursos. (Precio > CmeQ > CmeMin > CmgQ.)

Estructura &
Competencia Monobolio Competencia Oligobolio
Caracteristica Perfecta P monopolistica gop
1y
Cantidad de Muchos Un o] Muchos Pocos
vendedores
Cantidad de Muchos Mu chos Muchos Muchos
compradores
Poder de . - L
mercado Nulo Con siderable Limitado Limitado
:;l:}:?b:jii Img=Cmg=P=CmeMin (| Img=Cmg)<CmeMin<P | (P=CmeQ)>CmeMin>CmgQ | P>CmeQ>CmeMin>CmgQ
Barreras a la . .
entrada Ninguna Mu chas Ninguna Algunas
Eiemplos Arggf;;?c:z’ Diamantes, Automoviles, programas Acero, productos
jemp financieros ferrocarriles informaticos quimicos, aviones

11. Historia

Alfred M arshall (1842-1924) centrd su analisis en los equilibrios particulares para
fijar la atencion en cada sector de la economia por separado. Contrariando su sentido de la
realidad, que le advertia de las tendencias monopolisticas, no estuvo dispuesto a aceptar la
amplia inclinacién hacia el monopolio y organizd su universo analitico sobre la base del
comportamiento competitivo.

Marshall obtuvo gran reconocimiento por la distincion que realizd entre economias
internas (reduccion de costos a cargo de la empresa misma) y economias externas (que
benefician a la empresa como parte de una industria mas grande). El concepto de
economias externas —o0 externalidades, como se las Ilama hoy- demostrd ser una
innovacién duradera. Resultd también de suma importancia una observacion que Marshall
hizo en un pie de pagina de uno de sus escritos: anticipaba la competencia imperfecta por la
diferenciacion de los productos, es decir, la competencia monopolistica.

Arthur C. Pigou (1877-1959), discipulo de Marshall, desarroll6 nuevos conceptos
relacionados con el tema de las externalidades, tales como el producto social marginal neto
y el producto privado marginal neto. Ide6 una solucion para paliar las externalidades
conocida como impuesto Pigou.
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La economia del bienestar de Pigou tenia como fin poner de manifiesto que la
busqueda de la ganancia privada no siempre redundaba en bienestar para la sociedad. Asi,
su trabajo transformo las que hasta entonces habian sido excepciones aisladas en un sistema
integrado que representaba una ruptura con la doctrina de la armonia. Abrié un amplio
campo de oportunidades para la politica publica.

A fines de la década de 1920 y principios de la siguiente hubo una clara reaccién contra
el empleo de la competencia perfecta y el monopolio puro como modelos analiticos del
comportamiento de las empresas y el mercado. Un joven economista italiano residente en
Cambridge, Piero Sraffa, fue uno de los primeros en sefalar las limitaciones del andlisis de
“competencia 0 monopolio” en un articulo que publicd en 1926 (cuando tenia 28 afos),
titulado Las leyes de los rendimientos en las condiciones de competencia.

Ademas de Sraffa, los dos economistas mas destacados por su aporte a la teoria de la
competencia imperfecta fueron Edward H. Chamberlin, con La teoria de la competencia
monopolistica (1933), y Joan Robinson, con Lo econdmico de la competencia imperfecta
(1933).

Mientras que Marshall se habia concentrado en el analisis de una industria compuesta
por empresas que producian sustitutos perfectos, Chamberlin y Robinson analizaron
empresas cuya clientela prefiriera su producto a los de otras empresas; estas empresas
enfrentan por lo tanto una curva de demanda con pendiente negativa. Asi, la competencia
monopolistica comenzd a integrar de modo permanente y sistematico la teoria de los
mercados.

La aparicion de la teoria de la competencia monopolistica marco el principio de una era
en la que los economistas se han esforzado cada vez mas por despojar al modelo de la
competencia perfecta de sus implicaciones normativas para el comportamiento socialmente
deseable. Un gran aporte de Schumpeter fue destacar que son las empresas grandes y
concentradas las que impulsan el desenvolvimiento econdémico.

12. Conclusion

Es innegable que los mercados son poderosos motores de crecimiento y eficientes
asignadores de recursos hacia aquellas actividades destinadas a satisfacer las necesidades
de los consumidores. Sin embargo, el Estado tiene un importante rol que cumplir en una
economia de mercado. Si la economia avanza sin intervencion del gobierno, se crearan
estructuras de mercado de competencia imperfecta que no cumplirdn con las propiedades de
eficiencia de la competencia perfecta y terminaran por socavar el bienestar de la
comunidad, ofreciendo menos cantidad de producto a precios mas elevados, tal como hace
el monopolista para obtener beneficios.

Las fallas de mercado existen y se presentan en la realidad mas a menudo que la
competencia perfecta en sentido estricto. No todos los agentes tienen informacion perfecta,
ni todos los mercados pueden ser abastecidos por empresas privadas, debido a la existencia
de necesidades publicas. Ademas, hay externalidades que hacen que los verdaderos
beneficios o pérdidas de una actividad econémica no se reflejen en el precio de mercado, y
las barreras de entrada que provocan la concentracion de las industrias crean mercados de
competencia imperfecta.

El mismo Adam Smith, considerado uno de los padres del liberalismo economico,
sostenia que si bien el Estado debe dejar funcionar a los mercados, es necesaria su
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intervencion en las areas donde la satisfaccion del interes individual no redunda en
beneficios para toda la sociedad.

Ya anticipamos nuestro juicio sobre este tema en la introduccion. Ahora podemos
evaluarlo, ya que conocemos las consecuencias de los diferentes escenarios donde actuan
oferentes y demandantes.

Para finalizar, sugerimos trabajar con nuestro soporte pedagdgico para aclarar la
abundante terminologia. Nos reencontramos en el Fasciculo N° 9.
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13. Soporte Pedagogico

13.1. Lenguaje

Mercado, economia de mercado, mercado de bienes o de factores, estructuras de
mercado. Precio, asignacion de recursos. Equilibrio de mercado, exceso de oferta, exceso
de demanda. Competencia perfecta, precios dados, producto homogeéneo, libre movilidad,
informacion perfecta. Fallas de mercado, externalidades, bienes publicos. Competencia
imperfecta, barreras de entrada, economia de escala. Monopolio legal, natural o de hecho,
discriminacion de precios. Competencia monopolistica, diferenciacién de producto.
Oligopolio, colusion, cartel, teoria de los juegos. Rol del Estado.

13.2. Conceptos clave

El mercado es un mecanismo por medio del cual los compradores y los vendedores de
un bien o servicio determinan conjuntamente su precio y cantidad.

El mecanismo de mercado sirve de intermediario para conciliar las preferencias de los
consumidores y la capacidad tecnoldgica de los productores.

El precio es el valor del bien expresado en dinero. Convierte las preferencias en
actividad productiva y resuelve constantemente los tres problemas economicos de qué
producir, cOmo y para quién.

El equilibrio de mercado es aquel punto en el cual se satisfacen simultaneamente los
deseos de compradores y vendedores.

En competencia perfecta, los agentes econémicos son tomadores de precios, es decir,
no consideran el resultado de su comportamiento sobre el precio al tomar una decision de
consumo o produccién.

Existe una falla de mercado cuando el mercado no cumple plenamente su funcion de
asignar eficientemente los recursos como en condiciones de competencia perfecta.

Existe una externalidad cuando la actividad de una persona afecta al bienestar de otra
persona de un modo que no se refleja en los precios del mercado.

En un mercado de competencia per fecta, para un producto homogéneo existe un
precio unico al que podra venderse la totalidad de la produccion ofrecida.

En el largo plazo, en un mercado de competencia perfecta, el precio de equilibrio
coincide con el costo medio minimo y con el costo marginal. No hay beneficios
extraordinarios.

Existe co mpetencia impe rfecta cuando algunos agentes tienen poder de mercado.
Dado que alteran los precios por si mismos, la asignacion de recursos resulta ineficiente.

Las barreras de entrada son factores que dificultan el ingreso de nuevas empresas a
una industria, de resultas de lo cual aumentan la concentracion de la misma y otorgan poder
de mercado a las empresas existentes.

Una economia de e scala define la situacion en que una empresa puede reducir, hasta
cierto punto, su costo medio a medida que aumenta su produccién.

Existe un monopolio cuando una sola empresa ofrece a numerosos compradores la
totalidad de un bien que no tiene sustitutos proximos. El poder de mercado de tal empresa
es absoluto.

El poder de mercado del mon opolista depende de la existencia de productos
sustitutos, lo cual se refleja en la elasticidad de la demanda.
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Cuando el mercado total para el producto de un monopolista se puede dividir en
submercados cuyas demandas tienen diferente elasticidad, el monopolista puede
beneficiarse con la discriminacion de precios.

La competencia mo nopolistica es un mercado compuesto por un gran numero de
vendedores que producen bienes diferenciados y tienen, por lo tanto, cierto poder de
mercado.

En el oligop olio el producto es homogéneo pero la industria estd fuertemente
concentrada en pocas empresas grandes que compiten entre si.

La colusion consiste en que dos 0 mas empresas fijen conjuntamente sus precios o sus
niveles de produccién con el objeto de limitar la competencia en un mercado.

Las empresas oligopdlicas que compiten y analizan permanentemente las acciones de
sus rivales para decidir como reaccionar se hallan en una situacion de interdependencia
estratégica.

La teoria de los jue gos analiza los distintos equilibrios que pueden surgir de
situaciones en las que las partes intervinientes tienen objetivos opuestos.

13.3. Lista de nombres y conceptos

Asignacién de recursos (5, 10, 13, 14, 16, 19, 24, 34).

Autoridad centralizada (6).

Barreras de entrada (20, 21, 22, 27, 28, 33, 34, 36).

Cartel (30, 31, 34).

Chamberlin, Edward H. (35).

Colusidn (30, 33).

Competencia; imperfecta (5, 13, 15, 19, 20, 21, 23, 26, 27, 32-36); monopolistica (5,
19, 26, 27, 29, 32, 34, 35); perfecta (5, 11, 12, 14, 15, 17-22, 24, 26-30, 32-
35).

Concesiones (21, 22, 23).

Costos de entrada (22).

Diferenciacién de producto (22, 34).

Discriminacion de precios (25, 26).

Economias de escala (20, 21, 23, 24).

Equilibrio; en el corto plazo (en competencia perfecta: 16, 17; en competencia
imperfecta: 28); en el largo plazo (en competencia perfecta: 17, 18; en
competencia imperfecta: 28, 29).

Estructuras de mercado (5, 15, 19, 21, 23, 27, 32-35).

Externalidades (13, 14, 34, 35).

Fallas de mercado (7, 12-14, 19, 35).

Formacion del precio (24).

Gobierno, papel del (12, 14, 15, 21, 22, 33, 35).

Informacién; costosa (13, 14); perfecta (12, 35).

Interdependencia estratégica (31).

Marshall, Alfred (34, 35).

Mercado (definicion: 6); centralizado (7); de factores (7); descentralizado (7);
electronico (7).

Monopolio (5, 13, 19, 21, 22, definicion ampliada: 23); bilateral (23); de hecho (24);
legal (23); natural (23).
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Monopsonio (23).

Oligopolio (5, definicion: 19, 21, 30, 32-34); colusorio (30, 31, 34); no colusorio (30,
31).

Organizacion; economica (5-7); de los mercados (11).

Patentes (19, 21, 23).

Pigou, Arthur C. (14, 35).

Precio (definicion: 8); — de equilibrio (9).

Robinson, Joan (35).

Schumpeter, Joseph (32, 33, 35).

Sraffa, Piero (35).

Teoria de los juegos (32).

13.4. Auto-evaluacion

1) ¢Qué es un mercado? ;Cual es su principal funcion? (6,7)

2) ¢Qué es un precio? (7) ; Como resuelve los tres problemas econémicos basicos? (9,
10)

3) Explique las cuatro caracteristicas de un mercado de competencia pe rfecta. (11,
12)

4) ¢En qué consiste una falla de mercado? (12) Enumere las fallas de mercado mas
comunes. (13, 14)

5) ¢Por qué los bienes publi cos son una falla de mercado? Si el gobierno no
interviene, ¢hay un exceso o una falta de produccion de bienes publicos? (13)

6) ¢Qué es una externalidad? ;Por qué es considerada una falla de mercado? Dé
ejemplos de externalidades negativas y positivas. (13, 14)

7) ¢Como es la demanda que enfrenta un productor en competencia perfecta? ¢Por
qué? (16, 17)

8) En el corto plazo hay empresas que obtienen beneficios extraordinarios y otras que
sufren pérdidas. ¢Cuél es la causa de esta diferencia? (16, 17)

9) ¢Por qué no existen beneficios extraordinarios en el largo plazo en un mercado de
competencia perfecta? ¢ A que se iguala el precio de venta? (17, 18)

10) ¢(Cuéndo existe competencia imperfe cta? (18) ¢(Cuéles son los factores que la
generan? (19 a 22)

11) ¢Qué es un monopolio? (23) Enumere distintos tipos de monopolio. Dé ejemplos.
(24)

12) (Ddnde se encuentra el éptimo del monopolista? ¢El precio es mayor o menor que
el costo medio minimo? (22, 23)

13) Explique la discriminacion de precios . ;En qué submercado vendera mas el
monopolista? (25, 26)

14) ;Qué es la competencia mo nopolistica? Dé ejemplos. Explique las similitudes y
diferencias respecto de la competencia perfecta. (26, 27)

15) ¢Existen beneficios extraordinarios en el largop lazo en un mercado de
competencia monopolistica? ¢(El precio es mayor o menor que el costo medio
minimo? ¢Por qué? (28, 29)

16) ¢ Qué es un oligopolio? Dé ejemplos. (29)

17) ¢Coémo se determina el precio que maximiza el beneficio conjunto de un oligopolio
colusorio? (29, 30)
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18) (Coémo se realiza la distribucion del mercado entre las empresas pertenecientes a
un cartel? (31)

19) ¢Qué es la interdependencia estratégica? ;Qué estudia la teoria de los juegos ?
(31, 32)

20) ¢Cudles son las principales medidas que adopta el gobierno para hacer frente a la
competencia imperfecta? (33)

13.5. Resultados
(Las respuestas se encuentran en las paginas que figuran entre paréntesis en cada
pregunta)

- Comprensién insuficiente: 10 6 menos de 10 respuestas correctas.

- Comprensién suficiente: de 11 a 19 respuestas correctas.
- Comprension correcta: 20 respuestas correctas.
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