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TEORIA MICROECONOMICA®

1. Teoria microeconomica

¢Compro o alquilo una casa? ¢Solicito un crédito e incremento mi consumo presente, 0
me abstengo de consumir en el presente para incrementarlo en el futuro? ¢Prefiero mayor
ocio a una mayor cantidad de bienes? ¢Asisto a un curso de capacitacion o compro un bien
de consumo durable? Estas y muchas otras preguntas presentan opciones entre las que se
debe elegir, tomar una decision. ;Por qué? Porque no podemos cumplir todos los deseos. El
atributo de escasez que caracteriza a la economia limita las posibilidades. jCuantas veces
nuestros padres nos dijeron (y nos dicen) “todo no se pue de”! Esta es la economia real,
muy humana, que rige desde la nifiez, durante toda la vida. Debido a los cambios
cronoldgicos primero elegimos entre un juguete o golosinas, y luego entre el alquiler o la
compra de la casa, pero ambas situaciones requieren una decision. Y no una cualquiera,
sino una en funcion de preferencias que mejoren nuestro bienestar. Alguien alegara que
no es asi como se elige, sino que “uno hace lo que quiere”. Efectivamente, pero aln asi ello
constituye una decision.

La teoria econdmica nos ensefia que el comportamiento del hombre en este tema no
obedece al azar sino a criterios definidos que hacen predecibles sus acciones. Mas
técnicamente, se conoce como “criterio racional™® a aquel mediante el cual, frente a cada
situacion, el individuo actla de acuerdo a su objetivo. La propuesta es, antes de cuestionar
este planteo, conocer la arquitectura de la teoria econémica y luego cuestionar —con algun
fundamento- todo aquello que nos parezca equivocado. Este es el motivo de nuestro
presente trabajo: aprender y escribir con los alumnos, que son nuestros lectores.

La teoria econdmica puede ser estudiada desde dos puntos de vista: micro y macro. El
enfoque microeconémico postula al agente econdmico individual como sujeto, a la empresa
como unidad de producciéon y a la familia como unidad de consumo, y formula los
comportamientos previsibles de dichos componentes del sistema econémico®, donde los
precios ocupan un lugar central. A diferencia de la macroeconomia, que se ocupa del nivel
general de precios, la microeconomia se ocupa de la determinacion del precio de un dnico
producto o del comportamiento de un Gnico consumidor o empresa®, es decir, del problema
de la asignacion de los recursos.

Para nuestro trabajo seleccionaremos cuatro temas: demanda, oferta, mercados y
distribucién. La teoria de la demanda estudia las leyes que expresan el comportamiento de
la familia como unidad de consumo; la teoria de la oferta elabora previsiones que explican
el comportamiento de la empresa como unidad de produccion; la teoria del mercado
intenta explicar cobmo se determinan los precios de los bienes en las diferentes estructuras
de mercados; y por ultimo, la teoria de la distribucion explica como se determinan los
ingresos de los distintos factores productivos.

! Agradecemos la colaboracion de Agustina Dumas de la Facultad de Ciencias Econémicas de la UCA, quien
realizé el trabajo de base para este fasciculo.

2 Ver nuestro Fasciculo N° 3. Buenos Aires, Educa, pag. 14.

¥ Ledesma, J. R., Fasciculo N° 2: Necesidades-Bienes-Ciencias Econdmicas. Buenos Aires, Educa, 2000, pag.
16.

* Samuelson, P. & Nordhaus, W., Economia. Ed. McGraw-Hill, 15% ed., pag. 773.



2. Teoria de la demanda

En el desarrollo de este tema, el lector encontrard una serie de representaciones
gréficas® destinadas a facilitar la comprension del tema. Si no son de su agrado, pueden ser
omitidas; el texto fue preparado previendo esta actitud de muchos de nuestros alumnos.
Puesto que deseamos explicar el proceso de toma de decisiones de los consumidores, le
propongo que personalice el tema, ya que Ud. es un consumidor.

Para empezar, los bienes y los servicios tienen sus precios. ¢Cuanto estaria dispuesto a
comprar de un bien? ¢De qué depende? ;Cudles son las preferencias de los consumidores?
¢ Cuéles son los motivos que sustentan la demanda del consumidor? ¢ Cuando su decision es
Optima? Es uno de nuestros propositos definir este punto, que los economistas Ilaman
equilibrio del consumidor.

Unaepequeﬁa digresion con respecto a las motivaciones de la demanda. La demanda se
clasifica’ en:

a) Funcional, cuando es motivada por las cualidades inherentes al bien.

b) No funcional, cuando no se debe a las cualidades del bien, sino que se funda en
razones de imitacion (cuando aumenta la demanda porque otros o la mayoria
compran), de snobismo (cuando disminuye la demanda o el consumidor no compra
porque quiere diferenciarse de la multitud) y de consumo conspicuo (cuando
compra porgue el bien lleva una etiqueta con precio mas alto).

c) Especulativa, cuando el consumidor esta dispuesto a comprar porque espera que el
precio aumente.

d) Irracional, cuando el consumidor pretende comprar todo lo que pueda.

Al tratar los conceptos bésicos’ y referirnos a la teoria econémica como un conjunto
coherente, articulado y sistematizado de premisas y enunciados que mediante deduccion
I6gica permite explicar y predecir los fendmenos econémicos, rescatamos a los supuestos
como una parte insustituible del lenguaje de la economia. Recordemos que un supuesto es
un enunciado o principio que representa una simplificacion —no deformacién— de la
realidad, y que dicho “tratamiento” contribuye a la validez de lo que intenta explicar. Para
acortar el camino, reitero que los supuestos son basicos para nosotros los economistas. Se
dice que habia una vez un fisico, un quimico y un economista en una isla desierta, sin nada
para comer. Las olas traen a la playa una lata de sopa. El fisico dice: “Abramos la lata con
una roca". El quimico propone: “Hagamos fuego y calentemos la lata primero”. Y el
economista dice: “Supongamos que tenemos un abrelatas”.

Es necesario sefialar que la teoria de la demanda esta basada en ciertos supuestos
fundamentales acerca del comportamiento del consumidor:

e El bienestar total del consumidor viene dado por la utilidad o satisfaccion que

obtiene de las unidades que consume de todos los bienes.

e El consumidor actua racionalmente: es capaz de ordenar distintos conjuntos de

bienes alternativos y determinar un orden de preferencia sobre ellos. Al respecto,

5 Cf. Yamane, Taro, Matematicas para economistas. Barcelona, Ariel, 1965, pag. 45.

® Leibenstein, Harvey, Los efectos de la imitacion, del snobismo y de Veblen en la teoria de la demanda del
consumidor individual. En: The Quarterly Journal of Economics, May 1950.

" Ledesma, J. R., Conceptos basicos. Fasciculo N° 1. Educa, pag. 3.



el Fasciculo N° 3 trata in extenso el tema del “homo oeconomicus”. En el presente
caso, esto no quiere decir que la persona que elige argumente su preferencia, sino
que es capaz de expresarla mediante el sistema de precios.

e El consumidor posee un ingreso que debe ser asignado a la compra de distintos
bienes, de manera tal que maximicen su bi enestar. Aqui descartamos la
posibilidad de transferir consumo a periodos futuros en forma de ahorro.

e El consumidor individual es un tomador de precios, es decir, los precios de los
bienes le vienen dados por el mercado. Desde una Optica mas préctica, esto
significa que la demanda del consumidor individual es demasiado pequefia como
para modificar los precios del mercado. Por muchos huevos, leche, manteca, etc.
que acumulemos como consumidores no originaremos escasez en el mercado ni
una alteracion de precios.

A. Teoria de la utilidad y la preferencia

“El principio de utilidad es aquel mediante el cual se
aprueba o desaprueba cada accion segun la tendencia que
ésta posea en relacién al aumento o disminucion de la
felicidad de la persona o comunidad en cuestion.”

— Jeremy Bentham, 1822°

A fines del siglo XIX la economia clésica sufri6 una profunda transformacion
designada con el nombre de “revolucion marginalista™. En palabras de W. Spiegel, “se
abandond la teoria del valor trabajo y, con la ayuda de un principio unificador, se consiguid
la integracion de las teorias del consumidor y de la empresa (...), que en el pensamiento
clasico habian sido relacionadas solo en forma muy tenue. El principio unificador del que
se podia disponer ahora era el principio marginalista”*°.

Las marcadas diferencias entre los clésicos y los neoclésicos se pueden resumir asi: “el
centro del desarrollo tedrico en este caso [i.e. entre los clasicos] es la vision desde el lado
de la oferta: los costos de produccion son las variables que predominan en la determinacion
del precio. En la orientacion neoclasica-marginalista se pone el acento en la perspectiva de

la demanda, del consumidor (...) en la utilidad como expresion del valor”**.

1. Enfoque cardinal

Después de este cambio en la teoria econémica, la principal evolucion del enfoque de
la utilidad como expresion de valor tuvo lugar cuando en la década de 1870 tres
economistas'?, cada uno trabajando independientemente, relacionaron el principio
marginalista a la teoria de la utilidad. “Fue el trabajo de estos hombres el que puso en
marcha la revolucién marginalista™®.

¢ Si bien no comparto este concepto de felicidad distinto del cristiano, entiendo que Bentham se refiere al
bienestar o comodidad.

° Escuela de Viena, Lausanne, Cambridge; C. Menger, A. Cournot, H. Gossen, Walras, V. Pareto, W. Jevons.
10 Spiegel, Henry William, El desarrollo del Pensamiento Econémico.

11 Zalduendo, E. Breve historia del pensamiento econémico. Macchi, 22 ed, 1994, pag. 78.

2. S. Jevons en Inglaterra, K. Menger en Austria y L. Walras en Suiza.

13 Spiegel, H. W., op. cit.



El principio basico era el concepto de utilidad cardinal, en el sentido de utilidad
mensurable (asi como podemos medir la temperatura y determinar que un dia ha sido mas
fresco o caluroso que otro). Tratar a la utilidad como cardinalmente medible significaba
asignar valores absolutos determinados al bienestar que producia el consumo de un bien.
Pero fue Hermann Heinrich Gossen (1810-1858) quien desarrollé por primera vez una
teoria plenamente madura del consumo y la hizo descansar sobre el principio marginal.

El legado principal de Gossen consta de dos proposiciones conocidas como leyes de
Gossen. La primera establecia que la utilidad marginal de un bien (o “valor del dltimo
atomo”, como la llamaba el autor) disminuye a medida que aumenta la cantidad de dicho
bien. Es también denominada ley de la util idad marginal dec reciente, entendiendo por
ello la contribucion de la dltima unidad consumida de un bien a la utilidad total. La
satisfaccion lograda por sucesivas unidades es cada vez menor (si Ud. estd comiendo o
bebiendo lo entendera rapidamente). La segunda ley establecia que la utilidad total de una
cantidad determinada de un bien que sirve para varios usos es maxima cuando la utilidad
marginal™ es la misma para todos los usos.

Lo siguiente puede omitirse, pero recomendamos leerlo. Un simple par de coordenadas
nos permiten relacionar conceptos medibles. Los graficos miden en el eje vertical la
utilidad marginal de un bien para diferentes usos, en este caso 1, 2 y 3. Para el uso 1 se
destina la cantidad OA, representada en el eje horizontal; para el uso 2 se destina OB, y
para el uso 3 nada. Se puede observar que la utilidad de ese bien es maxima porque la
utilidad marginal, representada por la linea horizontal que corta a los ejes verticales, es la
misma para todos los usos.

utilidad 4 +
marginal

N

o A usol O B uso 2 0 uso

Wy

Grifico 1. Primeray segundaley de Gossen

Si bien con ello se lograron avances en la teoria de la utilidad y el comportamiento del
consumidor, aun faltaba un paso para llegar a la formulacion moderna del equilibrio del
consumidor, a la que contribuiria Vilfredo Pareto.

2. Enfoque ordinal

La problemética que surge de intentar medir en forma objetiva un factor tan altamente
subjetivo como el grado de satisfaccion derivado del consumo favorecié el desarrollo de lo
que se conoce como el enfoque ordinal de la teoria de la utilidad.

4 Gossen la denominé “valor del Gltimo 4tomo” mientras que Jevons utilizaba la expresion “grado final de
final”. Fue Marshall quien finalmente la denominé “utilidad marginal” al enunciar la ley de utilidad marginal
en sus Principles of Economics.



El trabajo de Pareto™ proporcioné el fundamento para este enfoque ordinal, en el cual
la atencion no se halla puesta en el valor absoluto de la utilidad sino en los ordenamientos
que el consumidor haga de los conjuntos de bienes. Asi, solo se requiere que la funcién de
utilidad refleje las prioridades que el consumidor asigna a los distintos grupos de bienes en
lugar de mostrar cuanta satisfaccion le proporciona cada grupo. La atencion pasé de la
utilidad marginal a la tasa marginal de sustitu cion, que analizaremos mas adelante. Por
ahora, detengdmonos en la situacion en que uno debe decidir como consumidor. (Es lo
mismo ir a una carrera de autos, al cine, a cenar, comprar un pantalon, etc.? No, sin duda
tengo preferencias y en base a ellas podré ordenar la demanda de mis bienes. En ello
consiste el enfoque de la utilidad ordinal: posiblemente no sé de cuénta utilidad me sera
ir al cine, pero lo que tengo claro es que lo prefiero a la carrera de autos. Es decir, mediante
mi funcion de utilidad puedo expresar el ordenamiento de mis preferencias aunque no
alcance a saber su intensidad.

3. La teoria moderna de la utilidad

“No podemos contar las arenas doradas de la vida, no
podemos enumerar las incontables sonrisas del mar de
amor; pero parece que somos capaces de observar que
aqui hay una mayor, alla una menor multitud de unidades
de placer, masas de felicidad y ello es suficiente.”

— Francis Ysidro Edgeworth (1845-1926)"

Como se dijo anteriormente, las unidades econdmicas intentan maximizar su utilidad
mediante el consumo de un conjunto de bienes delimitado por su ingreso.

En primer lugar es necesario aclarar que se debe partir de una funcion o relacion de
utilidad que refleje el ordenamiento que el consumidor da a los distintos conjuntos de
bienes. Genéricamente, la funcién expresa que el aumento de la cantidad consumida de
cualquier bien eleva la utilidad percibida por ese consumidor'’. También lo podemos
expresar asi: U(Xy,Xz,...,Xy), donde U es la utilidad y X son las cantidades.

Para simplificar el anélisis, supondremos que existen Unicamente dos bienes (X e Y)
que podrian ser, por ejemplo, remeras (X) y helados (), y asi la funcion de utilidad se
reduce a remeras y helados: {U(X,Y)}.

De este modo se puede realizar un gréafico en tres dimensiones que muestre la utilidad
brindada para cada combinacion de remeras (X) y helados (Y). En el eje X se mide la
cantidad consumida de remeras, en el eje Y se mide la cantidad consumida del bien
helados, y en el eje Z se mide la utilidad brindada por ciertas cantidades de los dos bienes
en cuestion.

15 El trabajo de Pareto (1906) tenia semejanzas formales con los de Edgeworth (1881), Antonelli (1886) e
Irving Fisher (1892).

18 En este epigrafe, Edgeworth, miembro de la escuela de Oxford, insiste en el concepto de felicidad de
Bentham sobre el cual reiteramos nuestras objeciones.

17 Es posible definir una funcion de utilidad de forma explicita: U=X*Y o U:(X*Y)2 (para dos bienes).
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Grifico 2. Superficie de utilidad

3.1. Superficie de utilidad

Recomendamos que enfrente el grafico precedente como si fuera un mapa para
comprenderlo répidamente. So6lo tratamos de dar una idea visual de que existe una
superficie, un campo conformado por las resultantes de utilidad que nos brindaran las
diferentes alternativas de los bienes segun las cantidades utilizadas.

La superficie de utilidad es la representacion (geométrica)'® de la funcion de utilidad
del individuo. Esta superficie muestra el ordenamiento que el consumidor hace de las
distintas combinaciones de remeras e helados. A medida que aumenta la cantidad
consumida de por lo menos uno de los dos bienes, la utilidad reportada es mayor. No
interesa cuanto es, sino solamente que es mayor.

3.1.1. El punto de saturacion

La mayoria de las cosas nos saturan cuando son demasiado abundantes. Para empezar,
imagine diferentes alternativas no econdmicas donde se sienta saturado. Por ejemplo, ello
sucede en la televisién cuando uno ya no quiere saber mas de un determinado tema; algo
que se reitera miles de veces ya no es informacion, y uno se siente saturado.

Lo mismo ocurre con el consumidor. Existe un momento en que un mayor consumo de
remeras o de helados ya no eleva su utilidad sino que, por el contrario, la hace disminuir. Si
esa persona come tantos helados que ya le producen dolor de estbmago o compra tantas
remeras que agotan el espacio del ropero, una unidad adicional de alguno de los dos bienes
le traera inutilidad. Este punto limite de méaxima satisfaccion se conoce como punto de
saturacion®:

El punto de saturacion es aquel en el cual la utilidad total es maxima; una unidad
adicional de alguno de los dos bienes provoca una reduccion de la utilidad total.

8 En el gréfico, es el area comprendida entre OXZY.
% Punto Z del gréfico 2.




La superficie de utilidad nos ayudard a enfocar un nuevo e importante concepto: la
utilidad constante?® o curva de indiferencia, que constituye la base de la teoria moderna
(ordinal) de la conducta del consumidor.

3.2. Curvas de indiferencia

Los bienes que deseamos tienen precios que como consumidores debemos pagar. Las
unidades monetarias que entregamos para adquirirlos son limitadas, como se dice
comunmente, el dinero “se acaba”, “dura poco”. En el lenguaje de los economistas esto se
Ilama restriccion presupuestaria, y determina una capacidad de compra. Supongamos que
se nos diera una lista para ir de compras. Ya han elegido por nosotros, posiblemente porque
estamos prestando un servicio a nuestra madre, novia o esposa (;quién no?). Supongamos
ahora que los bienes encargados no estan disponibles, o bien no existen cantidades
suficientes. ¢Cual seré nuestra respuesta logica? Elegir las combinaciones de bienes, segun
nuestro criterio o preferencia, de forma tal que la utilidad esperada se mantenga constante,
esto es, indiferente. (Por las dudas tratemos de comprar lo que nos mandaron y volvamos a
la realidad).

Este procedimiento se puede repetir para distintos niveles de utilidades. Si las lineas
obtenidas (AB y CD) se proyectan en el plano XY, se obtiene un conjunto de curvas como
las que aparecen en el gréafico 3.

Cada linea se conoce como curva de indiferencia y se define como

“Conjunto de puntos o combinaciones particulares de bienes (remeras y helados),

cada uno de los cuales produce el mismo nivel de utilidad total, por lo que el

consumidor es indiferente entre ellos”>!.

BienY A

Curvas de
indiferencia

»
Bien X
Grifico 3. Mapa de indiferencia

(Nuevamente aparecieron las representaciones graficas. Con ellas nos proponemos
facilitar las cosas al lector, pero frecuentemente se nota el fastidio de los alumnos —en

20 5j se intercepta la superficie de utilidad con un plano paralelo al plano de base (plano XY) en alguna altura
(utilidad) determinada, se obtiene una linea (AB en el grafico 2) que representa las distintas combinaciones de
X e 'Y que reportan esa utilidad elegida, constante.

2 Ferguson, C. E. & Gould, J. P, op. cit.




clases para no economistas— a quienes no les agrada la aritmética ni el &lgebra. Les
recordamos que las estudiaron en el secundario®.)

La funcion es un tipo particular de relacion. A veces conviene disponer los elementos
de una funcidn en una tabla de dos columnas. Se la puede representar utilizando dos ejes,
que denominaremos X e Y. La interseccién que resultard de los datos de la tabla
conformara puntos. La union del conjunto de los puntos es lo que se denomina grafica de
la funcién. Resumiendo, la funcion tiene una expresién aritmética (tabla) y otra geométrica
(curva). Si no queda claro, repase: se lo agradeceran Diofanto de Alejandria y Francisco
Viete.

Al conjunto de curvas o rutas de indiferencia se lo denomina mapa de indiferencia.
Las curvas més alejadas del origen implican un mayor bienestar. No interesa la medicién
cardinal de la utilidad sino qué combinaciones de bienes X e Y dan una mayor satisfaccion.

Si habiamos definido la funcién ge nérica de u tilidad como U(X,Y), entonces una
curva de indiferencia se define por la funcion U(X,Y)=c donde c es una constante que
representa el nivel de utilidad de esa curva. Si se escogen diferentes ¢, se obtiene una
familia de curvas que conforma el mapa de indiferencia. Si no le agrada la reduccion a
férmulas reemplace por la lectura explicita de cada letra.

El punto d e saturacién® es el de méaxima utilidad. Para representarlo usamos la
siguiente figura, resultante de la nimero 2 concentrada en el punto de saturacion sobre los
dos ejes. Para aprobar la evaluacion puede omitir el gréfico, si estudia bien este punto. A
proposito, como profesor este seria mi punto de indiferencia: creo que si Ud. entiende
alguna de estas formas de explicacion se lograra el propésito (utilidad) perseguido.

!

Helados}

)

Seccion
relevante del |

mapa de

indiferecia

»
|

0] Remeras (X

Grafico 4. Punto de saturacion

3.2.1. Caracteristicas de las curvas de indiferencia

Las curvas de indiferencia poseen ciertas caracteristicas surgidas del supuesto de que
los consumidores actlan racionalmente. Como ya indicamos, este concepto nos acompafia
permanentemente en la teoria econdmica.

22 En primero, segundo y tercer afio. Repetto, C.; Linskens, M.; Fesquet, H.; Ed. Kapelusz.
2 En el punto de mayor altura del eje Z, el plano que corta la superficie de utilidad es tangente, y por lo tanto
s6lo se proyecta un punto en el plano XY.
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Una curva de indif erencia pasa por ca da punto del espa cio de bie nes. Esto se
deduce del hecho de que un consumidor puede comparar dos conjuntos de bienes
cualesquiera y decidir cuél prefiere o si es indiferente entre ellos. Imagine que Ud. tiene
dos alternativas: comprar naranjas 0 mandarinas, en una situacion de precios y renta dados.
Podra dedicar toda su renta a comprar mandarinas, 0 a comprar naranjas, 0 a una
combinacion de ambas que admitira multiples posibilidades. Si realizamos la tabla y luego
unimos los puntos tendremos la curva de indiferencia

Las cur vas de indiferencia no se cortan. El supuesto de que el consumidor actla
racionalmente asegura el cumplimiento del principiode |,
transitividad: si se prefiere el conjunto de bienes A al By el
B al C, entonces se prefiere el A al C. La figura que sigue
muestra que si las curvas se cortaran, la relacién transitiva se
quebraria. Es claro que A es indiferente a C ya que estan c
sobre la misma curva; C también es indiferente a B por el
mismo motivo; por lo tanto, A deberia ser indiferente a B
pero esto no se da, ya que A se ha lla en una curva de
indiferencia que representa un menor nive 1 de uti lidad,
es decir, se halla en otra curva.

Las curva s de indi ferencia tienen pendiente ne gativa. En términos mas simples,
decrecen de izquierda a derecha. Definida la funcién genérica de las curvas de indiferencia
como U(X,Y)=c, donde el nivel de utilidad es constante, si se quiere aumentar el consumo
de un bien sin alterar el nivel de utilidad ¢ (es decir, manteniéndolo sobre la misma curva),
el consumo del otro bien debe disminuir. La cantidad de helados o naranjas (Y) a los que el
consumidor esta dispuesto a renunciar para poder consumir una remera 0 mandarina mas
dependera de las preferencias (gue determinen la forma de las curvas de indiferencia y de
sus niveles actuales de consumo™*

Las curvas de indiferencia son convexas®, caracteristica relacionada con el hecho de
que la cantidad de un bien (helados-mandarinas) al que el consumidor esta dispuesto a
renunciar para aumentar el consumo de otro bien (remeras-naranjas) es menor a medida
que el consumo de remeras aumenta. A medida que nos deslizamos hacia la derecha la
curva se hace mas plana, lo que indica la actitud de sustitucién del consumidor. En el
paragrafo que sigue desarrollaremos este punto con mas detalle.

A

v

3.2.2. Tasa marginal de sustitucion

Este es un concepto clave para la comprension; requiere esfuerzo tanto por parte del
autor en la redaccion como del lector en la atencion.

Como se dijo anteriormente, el consumidor puede sustituir un bien por otro de forma
tal que permanezca en la misma curva de indiferencia. De hecho, lo hacemos todos los dias.
Sin embargo, la cantidad a la que estd dispuesto a renunciar para poder consumir una
unidad mas del otro bien no es siempre la misma. La relacion o tasa a la que el consumidor
acepta sustituir un bien por otro se denomina tasa ma rginal de s ustitucion (TMS).
Expresado en mandarinas, equivaldria a cuantas de estas frutas estaria dispuesto a renunciar

% Se profundizara este tema en el paragrafo correspondiente a la Tasa Marginal de Sustitucion.
% Comentamos, para los que quieren seguir recordando a don Francisco Viete, que él lo diria asi:
encuentran por encima de su tangente en cada punto”.

Se
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por un kg. mas de naranjas, por ejemplo. Esta relacion determina la pendiente o inclinacion
de la curva de indiferencia. Definicion:

“La tasa marginal de sustitucion de X por Y mide el numero de unidades de Y que
deben sacrificarse por unidad adicional de X de forma tal que se conserve un nivel
constante de satisfaccion”?® .

El hecho de que las curvas sean convexas hacia el origen (cuarta caracteristica
mencionada) implica que la TMS de X por Y disminuye a medida que se consume mas de
X, lo que equivale a decir que es decreciente.

La convexidad y la correspondiente TMS decreciente se pueden justificar de modo
intuitivo. Modifiqguemos los alimentos. Tomando como ejemplo dos bienes tales como pan
y queso, supongamos que un consumidor dispone, para los sandwichs de sus almuerzos
diarios, de 10 kilogramos de pan por mes y ningin gramo de queso. En esta circunstancia,
la persona estaria muy dispuesta a cambiar uno o0 méas kilogramos de pan por 100 gramos de
queso para poder hacer su sandwich. Ahora, si inicialmente la misma persona hubiese
estado dotada con 1000 gramos de queso y apenas 1 Kkilogramo de pan, no daria
practicamente nada de pan por mas queso que se le ofreciera. A medida que aumenta la
cantidad de un bien de que disponemos como consumidores, disminuye la relacion
marginal de sustitucién por otro bien cualquiera.

kilogramos
de pan
10
9]
8|
7] cada vez estd menos
6] dispuesto a dar kgs de
5] pan por 100gr de queso
4
3|
2
1
' I | | | >
200 400 600 800 1000 9ramos
de queso

Grafico 5. Tasa Marginal de Sustitucion decreciente

Intente elegir dos bienes: piense la funcion, explicite la tabla y represente la curva.
Trate de explicar todos los puntos de la curva. ¢Por qué es decreciente? ;De qué depende?
Suerte con su ejemplo.

3.2.3. Casos especiales de curvas de indiferencia

% Ferguson, C. E. & Gould, J. P., op. cit.
2 En términos geométricos, la TMS para un punto esta dada por la pendiente de la curva de indiferencia para
ese punto (con signo contrario), o sea, por la pendiente de la recta tangente en ese punto determinado.
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Ahora seguiremos profundizando el analisis. Esperemos que no lo considere algo
personal, pues no deseariamos que este transito por la microeconomia fuera la causa de su
rechazo a los economistas, aunque no seria Ud. el primero, como demuestra este cuento:
“Un economista de Chicago muere en la pobreza. Entonces los operadores de la Bolsa
hacen una colecta para enterrarlo. Al presidente de la Bolsa le piden un dolar como
donacion: ‘;Solamente un dolar para enterrar un economista?” —pregunta el presidente. ‘Si’
—le responden. ‘Aqui tienen un cheque, vayan a enterrar a 1000.” ” (Desafortunadamente, el
lector no puede colaborar. La contribucidn debiera ser mayor.)

Sigamos con lo nuestro. Existen ciertos casos en los cuales las curvas de indiferencia
dejan de poseer alguna de sus caracteristicas mencionadas anteriormente. Presentamos tres
casos:

1) en el caso de bienes que constituyen un bien y un mal,

2) en el caso de bienes que son complementos perfectos, y

3) en el caso de bienes que son sustitutos perfectos.

1) Un bien y un mal

Supongamos un espectador que disfruta de las comedias pero que odia las peliculas de
terror. En este caso no se cumpliria eso de que todos los bienes son buenos. Si uno
imaginara el mapa de indiferencia de esta persona, se lo podria representar del siguiente
modo:

comediasi
S

— >
0 peliculas de terror

Grafico 6. Mapa de indiferencia para
un bien y un mal

Las curvas de indiferencia ya no poseen pendiente negativa sino positiva, es decir,
ascendente. Supongamos que la combinacion inicial de comedias y peliculas de terror se
halla en el punto A. Si el canal de cable que emite las peliculas decide reemplazar un
programa deportivo por peliculas de terror, la combinacion se trasladaria el punto B. En
este punto, el consumidor se encuentra en una curva de indiferencia menor aunque el
numero de peliculas haya aumentado. La razon es que se incrementaron las peliculas de
terror y éstas son un mal para él. Para mantenerse en la misma curva de indiferencia del
punto A, esta persona necesitaria que el canal de cable emitiera a su vez mas comedias.
Esto se representa en el punto C.
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Para mantenerse en un nivel de utilidad constante, el individuo no sacrifica un bien por
otro sino que necesita aumentar el consumo de ambos bienes.

La pregunta entonces seria: ¢donde se encontrara el punto de saturacion de esta
persona? Se situara sobre el eje Y, donde se mide el nimero de comedias emitidas (punto S
por ejemplo). Alli, el nimero de comedias (bien) es maximo y la cantidad de peliculas de
terror (mal) es cero.

2) Bienes perfectamente complementarios®®

En este caso utilizaremos como ejemplo dos componentes que se vuelven Utiles en
conjunto, es decir, en forma complementaria. Creemos que el ejemplo es interesante por su
simplicidad y su logica; como siempre, Ud. puede omitir la representacion del plano de
coordenadas cartesianas.

Si uno graficara las curvas de indiferencia de un consumidor para los zapatos del pie
izquierdo y los zapatos del pie derecho, se verian de la siguiente manera:

zapatos
delpie 5| L
izquierdo B
4
3
2 -
D
1
B - -
A C

1 2 3 4 5'zapz§os del
pie derecho

Grifico 7. Mapa de indiferencia de dos bienes
perfectamente complementarios

Supongamos que un individuo tiene un solo par de zapatos (punto A). Si le ofrecieran 5
(o infinitos) zapatos correspondientes al pie izquierdo Unicamente (punto B) su utilidad no
aumentaria ya que continuaria teniendo solamente un par completo. Cuando se le gaste el
unico zapato del pie derecho quedara descalzo, sin importar cuantos zapatos del pie
izquierdo posea. La misma situacion se dara si el individuo consigue 5 zapatos del pie
derecho y ninguno adicional del pie izquierdo, tal como muestra el punto C.

Su utilidad aumentara cuando compre zapatos de los dos pies, y como da lo mismo que
se compre la combinacion 5 izquierdos + 2 derechos que la 2 izquierdos + 2 derechos, la
persona optara por la segunda. Por tanto, siempre se situara en el vértice de las curvas de
indiferencia (puntos A, D, E).

Desde el vértice hacia arriba (tramo AB, por ejemplo), la TMS de zapatos izquierdos
por zapatos derechos serd infinita: el consumidor estard& muy dispuesto a dar zapatos
izquierdos con tal de obtener un zapato derecho adicional. Por el contrario, desde el vértice

%8 Ejemplo de McCloskey, D. N., Teoria de precios aplicada. México, Cia. Editorial Continental, 1998.
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hacia la derecha (tramo AC por ejemplo), la TMS seré cero. El consumidor no renunciaré a
un zapato izquierdo por méas zapatos derechos que le ofrezcan.

3) Bienes perfectamente sustitutos

Supongamos que una persona considera sustitutos perfectos a dos marcas distintas de
leche como Sancor y La Serenisima®®. A esta persona no le importa realmente qué
combinacién de ambas marcas puede comprar, sino simplemente la cantidad total. Su
mapa de indiferencia sera el siguiente:

leche A

Sancor

S TMS constante
eigualal

TN N

leche La Serenisima
Grifico 8. Mapa de indiferencia de dos bienes
perfectamente sustitutos.

En el gréafico se puede observar que el mapa de indiferencia esta compuesto por rectas
y Nno por curvas convexas hacia el origen. Esto significa que la TMS ya no es decreciente
sino que es constante a lo largo de cada “recta de indiferencia” y ademas es igual a 1. Al
consumidor le es indiferente consumir leche Sancor o La Serenisima y por eso esta
siempre dispuesto a cambiar un litro de Sancor por un litro de La Serenisima, sin importar
cuéntos litros tenga de cada una (de ahi la forma recta con TMS=1). Tanto en el punto S
como en el punto L, la TMS de Sancor por La Serenisima es igual a 1.

Después de todo esto, alguien podria estar pensando que esto es relativo. Para que
desaparezcan sus dudas debera repasar los diferentes motivos de demanda que explicamos
al principio.

B. Teoria de la conducta del consumidor

En la seccion anterior se desarrollé el tema de la utilidad y las preferencias del
consumidor. El individuo intenta maximizar su bienestar satisfaciendo sus necesidades
mediante el conjunto de bienes que le reporte la mayor utilidad posible. Esto significa que
hasta el momento nada le impide situarse en el punto de saturacion analizado en la seccion
anterior.

Sin embargo, como en todos los aspectos de la Economia, el individuo enfrenta por
definicion un problema de escasez de recursos frente a una diversidad de deseos, de modo
que debe elegir. En virtud de la restriccion presupuestar ia, el consumidor no puede

2% Atencion, dos aclaraciones: 1) no cuenta como publicidad porque no existe contraparte para el autor; 2)
estamos imaginando que las leches tienen iguales caracteristicas intrinsecas.
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satisfacer sus necesidades ilimitadamente, ya que esta sujeto a las posibilidades que le
brindan un determinado ingreso monet ario y 10s precios de l os bi enes dados por el
mercado. La combinacion de estos dos factores —preferencias y restriccion monetaria— dara
como resultado el comportamiento que se refleja en el equilibrio del consumidor.

4. Ingreso monetario

Cada consumidor posee un ingreso m onetario que gastard de forma tal que le
suministre la maxima satisfaccion, segin las concepciones tedricas mencionadas al hablar
de las diferentes escuelas. La version simple indica que la capacidad de consumo esta
limitada por el ingreso disponible (M) en un periodo determinado. EI consumidor puede
comprar cantidades diferentes de bienes (X,Y) pero debe pagar sus precios (px, py), sobre
los cuales no tiene incidencia. Si por ejemplo, su renta es 1000 pesos y los precios son 10 y
20 pesos, dos alternativas serian gastar toda la renta en comprar 100 unidades del bien X'y
ninguna del bien Y, o gastar todo en el bien Y, es decir, comprar 50 unidades (porque el
precio es 20). Ambos constituyen puntos extremos. Pero existen otras combinaciones
posibles con la misma renta: por ejemplo, 20 unidades de X (200 pesos) y 40 unidades de Y
(800 pesos), 1000 en total. Realice Ud. otros célculos posibles con el mismo ingreso o
renta. Al conjunto de todas las combinaciones posibles que se pueden comprar gastando
todo el ingreso lo Ilamamos linea de presupuesto o balance.

La version compleja —s6lo para alumnos esforzados y pacientes— se expresa del
siguiente modo:

M=px*X+py*Y

Esta ecuacion es conocida como linea de presupuesto (0 de balance) y su definicion
es la siguiente:

“La linea de presupuesto es el lugar geométrico® de los conjuntos de
bienes que pueden comprarse si se gasta todo el ingreso monetario.”’

La pendiente de la recta de presupuesto® depende sélo de los precios e indica el
numero de unidades de un bien que hay que entregar a cambio de otro. En todo el
razonamiento debemos pensar que el precio de un bien queda expresado en términos del
otro bien, pues son precios relativos y no nominales.

% para graficar esta ecuacion despejamos: Y = M/py — px/py X.

M/py es la ordenada al origen, es decir, la cantidad maxima que se puede adquirir de Y si no se compra nada
de X. Si no se destinara ninguna parte del ingreso a comprar el bien Y, entonces se comprarian M/px unidades
del bien X.

%! Ferguson, C. E. & Gould, J. P, op. cit.

%2 |_a pendiente —px/py es el negativo de la razén de precios.
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Grafico 9. Linea de Presupuesto

Puede ver la representacion grafica y pensar en las posibilidades como frontera de
gastos. Los puntos mas alla de la recta son imposibles de alcanzar con un determinado
ingreso y los puntos por debajo de la recta representan una situacién de menor consumo
que el posible. La teoria supone que se puede mejorar la satisfaccion gastando toda la renta
disponible. Recordemos que en este caso simple imaginamos dos bienes; suponga ahora lo
que sucede con mas.

4.1. Movimientos de la linea de presupuesto
Los movimientos pueden estar dados por variaciones en el ingreso monetario y/0 en
alguno de los precios de los bienes.

4.1.1. Variacion del ingreso monetario

Si nuestro ingreso monetari o (M) aumenta y los precios de X e Y permanecen
constantes, la linea de presupuesto se trasladara paralelamente hacia arriba (linea
punteada) y estaremos contentos... no creo que felices, como dicen los clasicos, pero al
menos mas alegres porque tendremos un poco mas de ingresos para gastar. Se podra
comprar mas del bien X, del bien Y o de ambos.
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Grifico 10. Movimiento de la linea de presupuesto
provocado por un aumento en el ingreso de M a M’

También puede disminuir el ingreso disponible. En ese caso seguramente no estaremos
mas contentos. Por ejemplo, si Ud. es empleado publico nacional, desde junio de 2000 le
redujeron el 12%. Intente graficar su nueva recta de presupuesto o balance.

4.1.2. Variacion del precio del bien

Cabe destacar que si disminuyen ambos precios en la misma proporcion y el ingreso
monetario permanece constante, la recta de presupuesto se movera paralelamente ya que
el poder adquisitivo del consumidor sera mayor. Si px y py disminuyen, el ingreso real del
consumidor aumentara y la linea de presupuesto se moverd de modo similar a un
incremento en el ingreso monetario, tal como lo muestra el gréafico 10. Si aumentan los
precios tendremos la situacion opuesta, que el lector puede analizar por su cuenta.

La modificacion del precio de un solo bien crea una situacion diferente. Si el precio del
bien X (px) disminuye mientras que el ingreso y el precio del bien Y permanecen
constantes, entonces aumentan las combinaciones de bienes alcanzables con una renta dada.
La situacion es similar a una mayor renta real, por lo que se habla del efecto renta, que
consiste en el incremento de la cantidad demandada del bien debido a una disminucion de
su precio.

5. El equilibrio del consumidor

En la seccion A se establecié que cada consumidor posee un mapa de indiferencia
donde se plasman sus preferencias en cuanto a las distintas combinaciones de bienes. En la
seccion B se describié la linea de presupuesto, que representa las limitaciones a la
satisfaccion de las necesidades que cada consumidor sufre debido a que posee un ingreso
determinado y a que no es él sino el mercado quien determina los precios. Ya estamos en
condiciones de analizar el modo en que se determina el equilibrio d el c onsumidor, es
decir, aquel punto en el cual la utilidad obtenida es maxima dado un ingreso monetario
determinado.
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Es importante destacar que el equilibrio se hallard en algin punto de la linea de
presupuesto. Es imposible que se halle por encima de ésta, porque el ingreso limitado no
permite acceder a esas combinaciones de bienes. Tampoco se encontrara por debajo, ya que
se supone que el consumidor intenta elevar al ma ximo su satisfaccion y cuanto mas
consuma, mayor sera su utilidad (no su felicidad; ésta no se compra en el mercado). Por
lo tanto, el equilibrio se encontrara sobre la linea de presupuesto, pero ;donde
exactamente?

La respuesta es: donde exista una relacion determinada Unica entre la linea de
presupuesto y la curva de indiferencia que le facilite la maxima satisfaccion. Esto
corresponde a la curva de indiferencia que se halle mas arriba y a la derecha de todas las
que se pueden alcanzar con ese ingreso>. Como lo sefiala J. Tugores Ques, “la eleccién
Optima del consumidor se caracteriza por la igualacion entre la relacion marginal de
sustitucion y la relacion de precios de los mismos. Cualquier discrepancia entre estas
magnitudes abre el camino a la posibilidad de acceder a combinaciones mejores”.

Recordamos al lector que puede omitir lo que sigue, aunque creo que se perderia una
buena oportunidad para ratificar los conceptos anteriores.

En el grafico 11 se observa una porcion del mapa de indiferencia, donde los nimeros
romanos indican la medicion ordinal de utilidad (constante) que proporcionan las
combinaciones de bienes que forman una curva. Se grafico también la recta de presupuesto
correspondiente a ese mismo individuo. (No se asuste con la figura, siga la explicacion paso
a paso.)

Bien YA

v
Il
1
L
Bien X
Grafico 11. Equilibrio del consumidor

Es claro que la curva IV representa un nivel de utilidad que nunca podra ser alcanzado,
ya que se halla totalmente fuera de la linea de presupuesto (el ingreso no alcanza). No es
esto lo que sucede con las otras tres curvas, que tocan la linea de presupuesto en al menos
un punto. Pero no cualquier punto es el de equilibrio.

Un individuo en el punto A no estaria maximizando su utilidad, ya que si se trasladara
sobre la linea de presupuesto hasta el punto B alcanzaria la curva de indiferencia I,
correspondiente a un nivel de utilidad mayor que la anterior (curva I). Recuerde que a la
derecha se encuentra la curva que permite mayor utilidad.

%% para los que recuerdan trigonometrifa, esto ocurre cuando la curva de indiferencia es tangente a la recta de
presupuesto.
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La posicion de méxima satisfaccion, es decir, el equilibrio del consumidor, se obtiene
en C, donde una curva de indiferencia (III) es tangente a la linea de presupuesto.

Dado que C representa un punto de tangencia, la pendiente de la curva de indiferencia
es igual a la pendiente de la recta de presupuesto. Como se explicO anteriormente, la
pendiente de la curva de indiferencia para ese punto esta dada por la tasa marginal de
sustitucion y la pendiente de la linea presupuestaria es la negativa de la relaciéon de los
precios; por lo tanto, el punto de equilibrio del consumidor se da cuando:

TMS = -px/py

Si le resulta dificil, medite sobre esta afirmacion equivalente: la tasa a la que el
consumidor estd dispuesto a cambiar Y por X debe ser idéntica a la tasa a la que puede
cambiar Y por X segin le permita el mercado.

Si esto no fuera asi, el consumidor podria hacer algin intercambio mediante el cual
alcanzaria un nivel de satisfaccion mayor. Volviendo al ejemplo de los helados y las
remeras, supongamos que el consumidor se halla en un punto en el cual su TMS es 30 y
ésta es mayor que la razén de precios, que es 20 (lo cual seria una situacion semejante a la
representada en el punto A del gréfico anterior). En este caso, el consumidor se beneficiara
cambiando helados por remeras, ya que mientras €l esta dispuesto a renunciar a 30 helados
para obtener una remera mas, solo tiene que dar 20 helados por una remera en el mercado.
Una vez que la persona haya cambiado helados por remeras hasta el punto en que su TMS
disminuy6 a 20, ya no se beneficiara con sucesivos cambios. (Por qué? Porque esté
dispuesto a dar la misma cantidad de helados por una remera que lo que le pide el mercado.
Principio:

El punto de equilibrio del consumidor se alcanza cuando la tasa
marginal de sustitucion de X por Y es igual a la relacion del precio
de X y el precio de Y.

Otra forma de expresar este equilibrio se denomina igualdad d e la s utilidades
marginales ponderadas. Esto significa que el Ultimo peso gastado en los diferentes bienes
consumidos dard lugar al mismo aumento de la utilidad total y dicha utilidad habra
entonces alcanzado su méximo. La utilidad del Gltimo peso gastado en cada bien es la
misma, con independencia del bien en que se gaste.

6. La curva de Engel

Una vez hallado el punto de equilibrio del consumidor, se puede analizar cémo se
modificara frente a variaciones en el ingreso monetario.

La situacion original en el gréfico anterior corresponde al punto A, donde la restriccion
presupuestaria esta dada por la recta RQ. Si el ingreso aumenta, la recta de presupuesto se
trasladara hacia arriba (sera R"Q") y el nuevo punto de equilibrio B se hallard en una curva
de indiferencia superior a la del punto A. Un nuevo aumento del ingreso que lleve la linea
de presupuesto hasta R""Q"" elevara la utilidad total, ya que la curva de indiferencia a la
que toca tangencialmente (en el punto C) es aun mayor a la anterior.
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Si se unen mediante una linea los puntos de equilibrio (A, B y C) resultantes de la
variacion en el ingreso, se obtiene una curva denominada curva de ingresoy consumo.
Esta curva representa las combinaciones de equilibrio de los bienes X e Y que resultan
cuando varia el nivel de ingreso y los precios permanecen constantes:

BienY T

Curva de ingreso
y CONsSumo

Q Q Q  Bienx

Grafico 12. Curva de ingreso y consumo

Christian Lorenz Ernst Engel —estadistico aleman del siglo X1X- ide6 una curva que
Ileva su nombre y que se obtiene mediante la curva de ingreso y consumo para cada uno de
los bienes. Para el bien X, por ejemplo, se realiza un grafico donde el ingreso esté
representado en el eje de abscisas y las cantidades compradas del bien X en el eje de
ordenadas. Los puntos que se dibujaran son los distintos niveles de ingreso que hayan dado
lugar al traslado paralelo de la recta de presupuesto (gréfico 12) y las cantidades del bien X
que se compren. Definicion:

La curva de Engel relaciona las cantidades de equilibrio compradas
de un bien con diferentes niveles de ingreso. Relaciona renta y
consumo.

Bien X Bien X

Ingreso Ingreso

Cuadro 13 a.C urva de Enge 1 Cuadro1 3b. Curvade Engel

El gréafico 13a presenta una curva de Engel concava. Este tipo de curva demuestra que
a medida que aumenta el ingreso, la cantidad comprada del bien también se incrementa
aunque en menor proporcién. La porcion del ingreso gastada en ese bien es cada vez
menor. En general este tipo de curva es asociada a los bienes considerados ““necesarios™ o
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“basicos”, como por ejemplo el alimento: una persona de bajos recursos puede llegar a
destinar la totalidad de su ingreso al gasto en comida mientras que el gasto en comida de
una persona con grandes recursos puede ocupar un porcentaje realmente pequefio de su
ingreso®.

El gréfico 13b presenta una curva de Engel convexa. Este tipo representa los bienes de
“lujo”, ya que a medida que el ingreso disponible aumenta la cantidad adquirida de ese bien
se incrementa en una proporcién aun mayor. Un ejemplo puede ser la proporcion del
ingreso gastado en entretenimiento: a medida que una persona percibe un ingreso mas alto,
podra destinar al entretenimiento una parte cada vez mayor que la que le destinaba cuando
percibia un ingreso que tan sélo le alcanzaba para comer. Deberia quedar claro que
hablamos de entretenimiento como “lujo” con el propdésito de acentuar la diferencia posible
entre una determinada persona para la que un bien puede ser de lujo y otra para la que ese
mismo bien sea de primera necesidad. La teoria econdmica establece que a medida que
evoluciona el nivel de ingresos de un consumidor, cambia también el patron de su
demanda. Antes de hacer cualquier critica, recuerde las anécdotas familiares acerca de las
diferentes demandas ante cambios en lo ingresos.

7. Curva de demanda

Para obtener la curva de Engel analizamos de qué modo se modifica el equilibrio del
consumidor al variar su ingreso monetario mientras se mantienen constantes los precios de
X e Y. Si se analiza en cambio el equilibrio del consumidor ante variaciones en uno de los
precios de los bienes, por ejemplo del bien X, mientras se mantiene constante el ingreso y
el precio del bien Y, se puede obtener la curva de demanda de dicho bien. Este es uno de
los puntos principales hacia los que apunta el presente paragrafo.

7.1. Obtencion de la curva de demanda: curva de precio consumo

Analizaremos el cambio en el equilibrio ante variaciones del precio de X mientras el
precio de Y y el ingreso monetario se mantienen constantes.

La situacion inicial en el grafico 14 es el punto A. El consumidor esta en equilibrio ya
que se halla en el punto donde la linea de presupuesto original QR es tangente a una de sus
curvas de indiferencia. Si el precio de X disminuye, la linea de presupuesto rotara y seréd
QR (en azul) y el nuevo equilibrio se encontrara en el punto B. Una nueva disminucion del
precio de X daria lugar a la recta de presupuesto QR (en verde) y el punto de equilibrio
seria C.

* Hay que tener en cuenta que incluso dentro de la categoria “alimentos” puede haber algunos considerados
basicos, tales como pan, leche y azlcar, y otros considerados de lujo (cuya curva de Engel serd convexa),
tales como caviar, langosta, masitas finas, etc.
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Grafico 14. Curva de precio y consumo

La linea que une los puntos de equilibrio A, B y C se denomina curva de precio y
consumo Y su definicion es la siguiente:

“La curva de precio y consumo es el lugar geométrico de las

combinaciones de equilibrio que se producen al variar la relacion de

precios cuando el ingreso permanece constante

A partir de la curva de precio y consumo resultante de las variaciones en el precio de X,
es posible conseguir la curva de demanda del bien X. Se realiza un grafico donde se
representan en el eje de abscisas las diferentes cantidades de equilibrio compradas y, en el
eje de ordenadas, los distintos precios que causaron la rotacion de la linea de presupuesto
desde QR hasta QR” y hasta QR™".

El resultado serd una curva con pendiente negativa (grafico 15) llamada curva de
demanda.

7.2. Curva de demanda

Cuando estudiamos la relacion entre la cantidad de un bien que el consumidor esta
dispuesto a comprar a cada precio de mercado, estamos analizando la demanda. Definicion:

“La curva de demanda relaciona las cantidades de equilibrio de un
bien o servicio que se compra a distintos precios dados por el
mercado”.

% Ferguson, C. E. & Gould, J. P, op. cit.
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Grafico 15. Curva de demanda del bien X

A partir de lo anterior se puede enunciar la ley de demanda:

Manteniendo constantes los gustos, el ingreso y el precio de los demas
bienes, el precio de un bien y la cantidad demandada del mismo varian
inversamente: si el precio baja (sube), la cantidad demandada aumenta

(disminuye).

7.3. Movimientos de la curva de demanda
La funcion de demanda simple relaciona solamente la cantidad demandada de un bien
con el precio del mismo bien:

Qx =1 (px)

La funcion de demanda completa esta dada por el precio del bien o servicio, los precios
de los otros bienes, el ingreso y los gustos:

Qx = f (px, py, ingreso, gustos)

Si varia el precio de X, el punto de equilibrio se hallard sobre la misma curva de
demanda; se produce un movimiento sobre la curva de demanda como en el gréfico 16.

Si varia alguno de los demas factores que forman la curva de demanda completa, el
nuevo equilibrio se encontrard en una nueva curva . Se produce un traslado 0
desplazamiento de la curva de demanda y la direccion dependera del factor que se haya
modificado. Si, por ejemplo, aumenta el ingreso, la curva se trasladar paralelamente hacia
la derecha como muestra el grafico 16 (en azul). Frente a una disminucion del precio de Y,
suponiendo que sea un sustituto de X (por ejemplo, café respecto de té), la gente comprara
mayores cantidades del bien Y y menores del bien X, por lo tanto el movimiento de la
curva serd hacia la izquierda (en verde).
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Grafico 16. Movimientos de la curva

de demanda

7.4. Curva de demanda de mercado

Hasta el momento hemos analizado los determinantes y el comportamiento de la
demanda indivi dual. Pasaremos ahora a estudiar el comportamiento de la demanda
agregada, colectiva 0 de mercado.

7.4.1. Agregacion de las curvas de demanda de los individuos

Supongamos que el mercado de biromes estd compuesto por dos individuos que
[lamaremos A y B. El siguiente cuadro muestra la cantidad demandada anualmente por
cada uno de ellos para los diferentes precios, es decir, sus propias curvas de demanda. Las
mismas estan representadas en los graficos 17a'y 17b.

La demanda de mercado se obtiene sumando las demandas individuales para cada uno
de los precios. Asi, la tercera columna corresponde a la demanda agregada, dibujada en el
grafico 17c. Este procedimiento para obtener la demanda total se conoce como suma
horizontal de las demandas individuales.

Por ejemplo, si la persona A consume 20 biromes por afio a una precio de $2 cada una
y la persona B consume 15 al mismo precio, entonces la cantidad total demandada para ese
precio es de 35 biromes al afio.

Precio: pesos | Demanda de A | Demanda de B | Demanda de mercado
por birome Biromes Biromes Biromes
5 10 5 15
4 12 7 19
3 15 10 25
2 20 15 35
1 30 25 55
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Precio Demanda de la Demanda de la Demanda de

birome 4 Persona A 4 PersonaB 4 mercado
5 5 5)
4 4 4
3 3 3
2 2 2
1 1 1]

10 20 bifomes 10 20 bifomes 10 30 30 40 80 biwo
Gréfico 17a Gréfico 17b Gréfico 17¢ mes

7.5. Elasticidad de la demanda

Habiendo obtenido la funcion de demanda del mercado, podemos describir sus
caracteristicas por medio de conceptos tales como elasticidad precio, elasticidad cruzada
e ingreso marginal.

7.5.1. Elasticidad precio de la demanda

Anteriormente se destacd que cuando varia el precio del bien en cuestion se produce un
cambio en la cantidad demandada: el punto de equilibrio se traslada a lo largo de la curva
ya existente. Sin embargo, las curvas de demanda no son similares para todos los bienes, y
por lo tanto el cambio en la cantidad comprada ante una variacion en el precio diferira
segun el bien de que se trate.

Por ejemplo, si aumenta un 1% el precio de un medicamento muy importante para
quienes lo consumen, la cantidad demandada del mismo apenas disminuird. Pero si
consideramos bienes como las pulseras, es probable que un aumento del 1% del precio haga
disminuir fuertemente la cantidad demandada.

La elasticidad precio de la demanda mide la sensibilidad de la cantidad demandada
ante cambios en el precio del bien. Una definicion méas precisa es la siguiente:

“La elasticidad precio de la demanda es el cambio proporcional del
consumo de un bien dividido por el cambio proporcional del precio del
bien”*
Ep = Cambio % en la cantidad demandada de X
Ca mbio % en el precio de X

Como el signo seria negativo (relacion inversa) multiplicamos por —1 para trabajar con
numeros positivos. Expresado en términos matematicos, seria:

Ep=-AXx*p
Ap * X

A continuacién se muestra un ejemplo del calculo de elasticidad y los distintos casos
que pueden presentarse. El primer cuadro muestra como variarian las cantidades

% Ferguson, C. E. & Gould, J. P, op. cit.
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demandadas de un bien si su precio disminuyera un 10% (de $10 a $9), dadas distintas
formas de su curva de demanda (casos 1, 2 y 3):

Cuadro I Precio del bien
$10 $9

Caso 1, demanda 500 600
Caso 2, demanda 500 550
Caso 3, demanda 500 510

El segundo cuadro muestra la elasticidad de cada una de las curvas de demanda

hipotéticas:

A%enla | A%enel | Razon | Elasticidad
Cuadro I | cantidad precio A%X

demandada A%p
Caso 1 20 10 20/10 2
Caso 2 10 10 10/10 1
Caso 3 2 10 2/10 0,2

En funcion de estos resultados podemos indicar que, segun la elasticidad precio, la

demanda puede ser:

1)

2)

3)

Unitaria: Ep = 1. Una variacion porcentual del precio produce una variacion porcentual
igual de la cantidad demandada. Esto se da en el caso 2.

Eléstica: Ep>1. ElI cambio porcentual en la cantidad es mayor que la variacion
porcentual del precio. Esto se halla representado en el caso 1. Se trata de un bien que no
es indispensable para vivir (mas bien es uno de lujo y bastante sustituible), por lo tanto
su consumo variara fuertemente con el precio como en el ejemplo de las pulseras; si el
precio aumenta, la cantidad demandada disminuird en una proporcién mayor a la del
aumento del precio. Si el precio baja, la variacion de la cantidad de pulseras compradas
sera mayor que el cambio en el precio. Las pulseras se podran cambiar por collares o
aros u otro adorno sin mayores consecuencias.

Ineléstica: 0>Ep>1. El cambio en la variacion porcentual en la cantidad demandada es
menor que la variacion porcentual del precio. Esto se da en el caso 3. Ademas de los
medicamentos, se suele considerar inelastica la demanda de los bienes llamados
bésicos, tales como pan, leche, azlcar, vestimenta béasica y todos los bienes
indispensables para vivir que no son facilmente sustituibles. Si un chico no toma leche
0 no come adecuadamente, las consecuencias seran verdaderamente nefastas para él.
Como se sefial6 antes, las categorias bienes de lujo y bienes basicos dependen de cada
persona en particular. Puede haber individuos que consideren a las pulseras como
bienes bésicos sin los cuales no pueden salir a la calle; sin embargo, estos casos
particulares se “licuan” en la demanda de mercado.
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Es importante destacar que la elasticidad de la demanda de un producto depende de
cémo se tracen las fronteras de su mercado. Los mercados definidos en un sentido muy
estricto tienden a tener una demanda mas elastica que los mercados definidos en un sentido
muy amplio. Por ejemplo, la demanda en el mercado de los chupetines es elastica, ya que
frente a la variacion de precios el consumidor puede sustituir los chupetines por alguna otra
golosina. Sin embargo, si se considera el mercado alimenticio como un todo, la demanda
tendera a ser muy inelastica.

Otro factor que determina el grado de elasticidad de la demanda es el horizonte
temporal. Los bienes tienden a tener una demanda mas elastica cuando los horizontes
temporales son mayores. Por ejemplo, un incremento en el precio del combustible no tendra
un efecto inmediato en la cantidad demandada; pero luego se demandaran automoviles que
ahorren nafta y en consecuencia la demanda de combustible disminuira en forma maés
acentuada. El tiempo permite a los consumidores una mayor adaptacion a las
circunstancias.

Casos extremos

Los casos (1) y (3) desarrollados anteriormente pueden darse de modo extremo:

e Curva de dema nda perfectamente elastica. Ep = infinita. En este caso, la curva
de demanda sera horizontal (con pendiente igual a cero). Los compradores no estan
dispuestos a pagar més alla de un determinado precio. La pequefia empresa en un
gran mercado constituye un ejemplo, pues si incrementa el precio perdera a sus
clientes (gréafico 18a). Otro ejemplo es el de los productos agricolas: son bastante
homogéneos y un individuo no comprard trigo a un productor que pretenda
venderlo més caro que el resto del mercado.

e Curva de demanda perfectamente inelastica. Ep = 0. En este caso, la curva de
demanda sera vertical (con pendiente infinita), es decir, no habra reaccion de la
cantidad demandada a ninguna variacion del precio. Un ejemplo pueden ser los
alimentos basicos como el pan o la leche (gréafico 18b).

pxt pyt
pendiente igual a cero — pendiente
infinita
X Y
Grifico 18a. Curva de demanda  Grafico 18b. Curva de demanda
perfectamente elastica perfectamente inelastica
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7.5.2. Elasticidad precio cruzada de la demanda

Cuando planteamos la funcion de demanda ampliada hicimos depender la cantidad
demandada del bien (X) de su propio precio (px), del precio de otros bienes sustitutos o
complementarios (py), del ingreso y de los gustos. En el pardgrafo anterior analizamos la
sensibilidad de la cantidad demandada ante variaciones en el precio del propio bien. Ahora
analizaremos la reaccion de la demanda frente a cambios en el precio de los otros bienes.
Este tipo de elasticidad se denomina elasticidad cruzada:

La elasticidad cruzada mide la reaccion relativa de la cantidad demandada de un bien
(X) ante un cambio en el precio de otro bien (Y):
Ny = AX * py
AY * px

La elasticidad cruzada puede presentar tres casos:

1) nxy>0: Elasticidad cruzada positiva. Este es el caso de los bienes sustitutos, en el
que un aumento del precio de Y eleva la cantidad demandada de X. Son ejemplos los
distintos medios de transporte, la manteca y la margarina, el té, el café y el mate, distintos
tipos de carne, etc. La disminucion del precio (py) de un bien de esta naturaleza desplaza la
curva de demanda hacia la izquierda, como se muestra en el grafico 16.

2) mMy<0: Elasticidad cruzada negativa. Este es el caso de los bienes
complementarios, en el que ante un aumento del precio de Y disminuye la cantidad
demandada de X. Ejemplos: la raqueta y la pelota de tenis, el automdvil y el combustible,
las pilas y los equipos que usan esa fuente de energia. La disminucion del precio de Y
desplaza la curva de la demanda de X hacia la derecha; si los automdviles se abaratan, la
demanda de combustible aumentard porque probablemente la gente demande mas
automaviles.

3) nxy=0: Elasticidad cruzada igual a cero. En este caso los bienes X e Y no son ni
sustitutos ni complementarios; el precio de uno no afecta la cantidad demandada del otro.

7.5.3. Relacion entre la elasticidad precio y el ingreso total

Desde el punto de vista de los vendedores, la curva de demanda representa sus
ingresos. Es posible preguntarse como afecta al ingreso total de la empresa un cambio en el
precio del bien. Sabemos que si bajan los precios aumentard la cantidad demanda, pero
¢cudl es el efecto en el ingreso total de la empresa? ;Tendran los mismos resultados una
empresa que vende azlcar y otra que vende joyas si ambas deciden bajar los precios un
10%? Demandas con distinta elasticidad producen efectos diversos sobre el ingreso total y
por lo tanto las politicas de las empresas en cuanto a precios no debieran ser iguales.
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Cuadro II1

Ejemplo 1 Ejemplo 2
Precio | Cantidad | Ingreso total | Precio | Cantidad | Ingreso total
10 500 5000 10 500 5000
9 600 5400 9 510 4590
Ejemplo 1 Ejemplo 2

¢bajo el precio? si si
¢aumento la cantidad demandada? si si
¢aumento el ingreso total? si no

El ejemplo anterior muestra que se cumple la ley de demanda en ambos casos pero el
efecto no siempre es igual sobre el ingreso total.

Si la demanda es elastica (ejemplo 1), una baja del precio generard un aumento
proporcionalmente mayor de la cantidad demandada y, dado que el ingreso total se obtiene
multiplicando precio por cantidad vendida, el precio aumentara. Las joyas pueden ser un
ejemplo de este caso.

Por el contrario, si la demanda es inelastica (ejemplo 2), una baja en el precio del
producto vendido también generara un aumento de la cantidad demandada pero no del
ingreso total . Esto se debe a que el aumento de la cantidad demandada no serd
proporcionalmente mayor que la disminucion del precio. Un ejemplo es la venta de azlcar.

Cuando la demanda tiene elasticidad precio unitaria, el ingreso total no se ve afectado
por los cambios en los precios.

Cuadro IV. Relaciones entre la elasticidad precio y el ingreso total

Demanda de
Demanda elastica Demanda inelastica

elasticidad unitaria

Aumento del precio Ingreso total baja No hay cambios | Ingreso total aumenta

Disminucion del precio | Ingreso total aumenta| No hay cambios Ingreso total baja

8. Conclusion

En este primer fasciculo de microeconomia hemos estudiado basicamente como se
determina la demanda, tanto individual como de mercado.

Para ello se comenz6 por estudiar la teoria de la ut ilidad y 1 a pre ferencia bajo el
moderno enfoque ordinal. EIl punto central es que Unicamente es necesaria una medicion
ordinal de las preferencias del consumidor para poder establecer las curvas de
indiferencia.

En segundo lugar, se estudiaron las limitaciones existentes para la satisfaccion de las
necesidades. Cada individuo posee un ingreso monetario con el que compra bienes cuyos
precios le vienen dados por el mercado. Combinando las curvas de indiferencia con la
restriccion presupuestaria que enfrenta el individuo llegamos al equilibrio del
consumidor, el punto en el que el grado de utilidad es m&ximo para un ingreso dado.
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A partir alli se obtuvieron las curvas de Engel y la curva de demanda. El principio
fundamental al que arribamos en este paragrafo es la ley de demanda: “las ¢ antidades
demandadas variaran en for ma inversa con el precio, si los demas factores que la
afectan permanecen constantes”.

En el Fasciculo N° 7 se estudiara la teoria de la oferta.
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9. Soporte pedagogico
9.1. Lenguaje

Utilidad cardinal y ordinal. Maximizacion. Superficie de utilidad, punto de saturacion.
Curva de indiferencia, mapa de indiferencia, convexidad, tasa marginal de sustitucion.
Restriccion monetaria, linea de presupuesto, precios relativos. Equilibrio del consumidor,
tangencia, utilidades marginales ponderadas. Curva de ingreso-consumo, curva de Engel.
Curva de precio-consumo, curva de demanda, ley de demanda, demanda individual,
demanda de mercado, elasticidad precio de la demanda, elasticidad cruzada de la demanda.

9.2. Conceptos clave

1) Los individuos intentan maximizar su u tilidad mediante el consumo de un
conjunto de bienes delimitado por su ingreso.

2) La superficie de utilidad es la representacion geométrica de la funcion de utilidad.
3) El punto de saturacion es aquel en el cual la utilidad total es maxima; una unidad
adicional de alguno de los dos bienes provoca una reduccion de la utilidad total.

4) Una curva de indiferencia estd formada por combinaciones particulares de bienes
entre los que el consumidor es indiferente, porque cada uno de ellos produce el
mismo nivel de utilidad total.

5) El conjunto de curvas de indiferencia se denomina mapa de indiferencia.

6) La tasa marginal de sustitucion de X por Y mide el nimero de unidades de Y que
el consumidor esté dispuesto a sacrificar por una unidad adicional de X en forma tal
que se conserve un nivel constante de satisfaccion.

7) La linea de presupuesto es el lugar geométrico de los conjuntos de bienes que
pueden comprarse si se gasta todo el ingreso monetario.

8) Los movimientos de la linea de presupuesto pueden estar dados por variaciones en
el ingreso monetario y/o en alguno de los precios de los bienes.

9) El equilibrio del ¢ onsumidor es aquel punto en el cual la utilidad obtenida es
maxima, dado un ingreso monetario determinado.

10) El punto d e equil ibrio del consu midor se alcanza cuando la tasa marginal de
sustitucion de X por Y es igual a la razén del precio de X y el precio de Y.

11) La curva de Engel relaciona las cantidades de equilibrio compradas de un bien con
diferentes niveles de ingreso.

12) La curva de precioy consumo es el lugar geométrico de las combinaciones de
equilibrio que se producen al variar la relacion de precios.

13) La curva d e demanda relaciona las cantidades de equilibrio de un bien que se
compra a distintos precios dados por el mercado.

14) Ley de demand a: manteniendo constantes los gustos, el ingreso y el precio de los
demas bienes, el precio de un bien y la cantidad demandada del mismo varian
inversamente: si el precio baja (sube), la cantidad demandada aumenta (disminuye).

15) La demanda de mercado se obtiene mediante la suma horizontal de las demandas
individuales.

16) La elasticidad precio de la demanda es el cambio proporcional del consumo de un
bien dividido por el cambio proporcional del precio del bien.
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17) La elasticidad cruzada de la demanda mide la reaccion relativa de la cantidad
demandada de un bien ante un cambio en el precio de otro bien.

18) Cuando la elasticidad cruzada es positiva, se trata de bienes sustitutos.

19) Cuando la elasticidad cruzada es negativa, se trata de bienes complementarios.

9.3. Lista de nombres y conceptos

Bien; complementario (14, 29), — sustituto (15, 25, 29).

Cardinal (5, 10).

Convexidad (12, 16, 22).

Curva de indiferencia (9, 10, 11, 12, 14, 19, 20, 21).

Demanda; — completa (24), — de mercado (25, 28), — individual (25), — simple (24),
curva de — (22, 23, 24, 25, 27, 28, 29, 30, 31), ley de — (24, 30, 31).

Elasticidad precio (26, 27, 29, 30); — cruzada (26, 29).

Engel, curva de (21, 22, 31).

Equilibrio del consumidor (4, 6, 16, 19, 20, 21, 22, 23, 31).

Gossen, Hermann Heinrich (6).

Ingreso monetario (16, 17, 18, 19, 21, 22, 23, 31).

Jevons, William Stanley (5, 6).

Mapa de indiferencia (10, 13, 15, 16, 19).

Menger, Carl (6).

Ordinal (6,7, 9, 19, 31).

Pareto, Vilfredo (6, 7).

Precios relativos (17).

Presupuesto, linea (o recta) de (17, 18, 19, 20, 21, 23).

Saturacion, punto de (8, 9, 10, 14, 16).

Sensibilidad (26, 29).

Suma horizontal (25).

Supuestos (4,11).

Tangencia (20, 21).

Tasa marginal de sustitucion (7, 12, 20, 21).

Transitividad (11).

Utilidad; — cardinal (5, 10), — marginal (6, 7), — marginal ponderada (21), — ordinal (7,
19), funcion de — (7, 8, 10), ley de la — marginal decreciente (6), superficie de —
(8,9), teoria de la— (5, 6, 31).

Walras, M. E. Léon (5).

9.4. Auto-evaluacion

1) Enuncie las caracteristicas de las curvas de indiferencia (10)

2) ¢Por qué las curvas de indiferencia tienen pendiente negativa? (10)

3) Defina la tasa marginal de sustitucion. ;Por qué es decreciente? (11, 12)

4) Dibuje las curvas de indiferencia de un individuo representativo para chocolates y
basura. (13)

5) Dibuje las curvas de indiferencia de un individuo representativo para tablas de
esqui y fijaciones de esqui. (14)
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6) Dé un ejemplo y dibuje el mapa de indiferencia de dos bienes perfectamente
sustituibles. (15)

7) Inicialmente el px es $120 y el py $80. Si px aumenta $18 y py aumenta $12 ;,cémo
se desplazara la linea de presupuesto? (16, 17, 18)

8) ¢CAmo se representa en términos matematicos el equilibrio del consumidor? (20)

9) Paula, actriz retirada, gasta todo su ingreso en el teatro y en el cine y le gusta el
teatro el triple que el cine. Si el precio del teatro es $16 y el precio del cine es $4,
¢se halla en el equilibrio? (20, 21)

10) Pedro gasta todo su ingreso de $100 en dos bienes X e Y. Su funcion de utilidad es
U(X,Y)=X*Y. Si px=%$4 y py=$10, ;qué cantidad debe comprar de cada bien? (19,
20. 21)

11) Si aumenta el ingreso de una persona, ;COMO se movera su curva de Engel? (21,
22)

12) Exprese la ley de demanda. (24)

13) (Coémo se desplazaré la curva de demanda de las raquetas de tenis si el precio de
las pelotas de tenis aumenta? (29)

14) ;Cémo se desplazara la curva de demanda del mate si el precio del té o del café
disminuye? (29)

15) Halle y grafique la curva de demand a de mercad o a partir de las siguientes
demandas individuales. (25, 26)

Precio | Maria | Juan | Martin | Mercedes | Marcos
$15 1 0 1 1 0
$14 1 0 2 1 1
$13 2 1 2 1 2
$12 2 1 3 2 3
$11 2 1 4 2 4
$10 3 2 5 3 4

$9 3 3 5 3 5
$8 3 3 6 4 7
$7 4 4 7 6 8
$6 5 4 8 8 9
$5 6 5 10 11 12

16) ¢ Como se define la elasticidad precio de la demanda? (26)
17) Calcule la elasticidad precio para los siguientes tres casos: (27)

Precio del bien
$20 $24
Caso 1: cantidad comprada 300 240
Caso 2: cantidad comprada 300 270
Caso 3: cantidad comprada 300 120

18) ¢ Qué significa elasticidad precio cruzada? (29)
19) ¢ Como se clasifican dos bienes segln su elasticidad precio cruzada? (29, 30)
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20) ;Como se relaciona la demanda con el ingreso total? (29, 30)

9.5. Resultados
(Las respuestas se encuentran en las paginas que figuran entre paréntesis.)

- Comprensién insuficiente: 10 6 menos de 10 respuestas correctas.
- Comprensién suficiente: de 11 a 19 respuestas correctas.
- Comprensidn correcta: 20 respuestas correctas.
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