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America Latina ha registrado en los ultimos diez afios cam
bios de importancia en el plano politico. La ola de gobiemos con 
un perfil transformador, generalmente ubicados a la izquierda del 
espectro politico, es un dato central a la hora de considerar los 
nuevos horizontes que se perfilan en lo politico, economico, 
social y cultural. 

Los medios de comunicacion no podian estar ausentes de esta 
reconfiguracion de la identidad de los diversos actores presentes 
en la sociedad. La relacion entre el poder politico y los medios de 
comunicacion ha ido adquiriendo perfiles diferentes marcados 
por una tension creciente entre las esferas que se consideraban 
propias de cada uno. 

"Luz, Camara ... iGobiemen! de Martin Dinatale y Alejandra 
Gallo, ambos editores de La Nacion y Clarin respectivamente, se 
inscribe en los libros que tiene como proposito comprender los 
nuevos marcos, estas nuevas fronteras entre la politica y los 
medios.• 

Los autores afilan la punta del lapiz desde el comienzo. La acla
racion de desentrafiar los "nuevos paradigmas de la comunicacion 
presidencial en America Latina", tal como esta presentado en la 
tapa del libro, orienta decididamente al lector a la consideracion de 
estos nuevos fenomenos descriptos desde la vision de los manda
tarios de la region y sus modos de acercamiento a los periodistas y 
medios, por un lado, y a la ciudadania/el pueblo, por otro. 
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El libro es editado por la Fundaci6n Konrad Adenauer, toda 
una garantia de trabajos rigurosos debido a su fuerte presencia en 
America latina. En este caso, la investigaci6n que llev6 a la con
creci6n del libro duro un afio y medio. Y eso se ve en la seriedad 
del trabajo. 

Dinatale y Gallo definen los aspectos en los cuales se centra 
la dinamica de la comunicaci6n presidencial en este mo!-11ento 
politico de la region. Como veremos, la gran cuesti6n planteada 
pasa por c6mo se posicionan los medias y periodistas ante el 
nuevo escenario existente. 

El primero es el contexto hist6rico de la conmnicaci6n guber
namental a partir de lo que el polit6logo norteamericano Samuel 
Huntington denomin6 la tercera ola de democratizaci6n. Esto es, 
como ha variado la comunicaci6n presidencial desde los afios 
ochenta a esta parte. 

El segundo aspecto pretende resaltar el caracter populista de 
la construcci6n de! mensaje, cualquiera sea el signo del gobiemo 
a considerar: desde la supuesta izquierda de Hugo Chavez al con
servadurismo de Alvaro Uribe. 

Luego, los autores avanzan sobre el caracter discrecional de la 
propaganda oficial coma instrumento de disciplinamiento de la 
prensa independiente. 

El cuarto fen6meno destacado, apunta a describir la perdida 
de presencia del cargo de vocero presidencial, algo plenamente 
coherente con un mayor protagonismo del propio mandatario en 
la comunicaci6n presidencial. 

El quinto t6pico bajo consideraci6n es la construcci6n de, en 
mayor o menor medida, grupos de medias destinados a apoyar de 
manera irrestricta la acci6n gubemamental. Aqui se suele combi
nar el uso de medias estatales, la alianza con medios ya estable
cidos y la cooptaci6n y promoci6n de medias comunitarios o de 
base, destinados a difundir el mensaje presidencial. 

El sexto item apunta a resaltar los cambios normativos pro
movidos desde el Ejecutivo para favorecer sus intereses comuni
cacionales. 

Finalmente, los autores ensayan los caminos que tienen los 
periodistas latinoamericanos para reasegurar los principios profe
sionales y defenderse de los avances del gobiemo de tumo. 

A grandes rasgos, el libro ofrece una sistematicidad apropia
da que induce a indagar ai'.m mas en los problemas planteados. La 
recopilaci6n de entrevistas a lo largo de! continente - lO debiera
mos decir subcontinente? - es vasta y cuenta con testimonios de 
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personalidades del mundo academico, politico y periodistico de 
gran valia. 

Otro gran acierto del libro es plantear que el crecimiento de 
la presencia de la figura presidencial no es un fenomeno de 
caracter ideologico, sino por el contrario, remite a una configu
racion cultural mas profunda, cual es el caracter historico en 
America Latina de la existencia de liderazgos politicos y presi
dentes fuertes. 

Si partimos de esta primera premisa, la presencia historica de 
presidentes y lideres con mucho poder en Latinoamerica, es alli 
donde asoma el primer interrogante. En primer lugar, pareciera 
insuficiente el limitar el contexto historico a los afios ochenta del 
siglo pasado. Si la configuracion de un hiperpresidencialismo se 
ancla en la famosa frase de Simon Bolivar, aquella que los paises 
de la region necesitan reyes con nombres de presidentes, frase 
que por demas fue tomada por el argentino Juan Bautista Alberdi, 
no avanzar mas alla del periodo considerado brinda quizas un 
horizonte poco profundo para el lector poco avezado en la vida 
politica y cultural de la region. 

Este navegar cerca de la costa desde el punto historico impi
de avanzar aguas afuera. Encuentra su mar picado al considerar 
el caracter populista de la construccion del mensaje por parte de 
los presidentes. El populismo comunicacional aqui descripto 
supone saltear instancias institucionales o de la sociedad civil por 
parte de presidentes que implementan mecanismos para llevar su 
mensaje a la ciudadania/el pueblo de modo directo, sin interme
diarios. Por tanto, la accion de la prensa critica es vista intrinse
camente como opositora, ya que toda instancia de mediacion que 
implique cuestionamiento es considerada por esta vision populis
ta como un estorbo ( desde el estructuralismo clasico bien podria 
tildarse de "disfuncional"). Es por ello que se registran casos de 
presidentes que evaden las conferencias de prensa abiertas, libres 
y sin agenda de preguntas preconcebida. 

El problema planteado por los autores sobre el populismo 
comunicacional no puede ser comprendido en su complejidad si 
nose consideran diversos factores. Desde el punto de vista histo
rico, y en esto hay que bucear mas alla de los ochenta para una 
cabal comprension del fenomeno, no hay politica en America 
Latina sin la existencia del populismo. Para bien o mal, el popu
lismo, esto es la pretension de la vinculacion directa entre el lider 
politico y la ciudadania/el pueblo es un fenomeno propio de la 
region. Sus raices historicas son profundas ya que hay rasgos de 
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este fenomeno en tiempos coloniales y en el proceso emancipa
dor de la primera mitad del siglo XIX. 

Por lo tanto, el fenomeno del populismo comunicacional no 
seria algo novedoso sino el afloramiento de un sesgo cultural mas 
profundo, que estuvo temporalmente aletargado, cuando las 
democracias recuperadas de los afi.os ochenta pretendieron cons
truir sistemas politicos con tintes mas propios de paises eon un 
regimen parlamentario. 

Si la menor presencia relativa de los medios y de los periodis
tas se podria achacar a esta mayor accion gubernamental fundada 
en raices historicas, hay otro factor que quizas suponga un pro
blema mayor para el establishment mediatico, cual es la consoli
dacion de Internet como vehiculo de comunicacion. 

Si los medios y los periodistas establecidos gozaban de gran 
comodidad como interlocutores entre el poder politico y la ciuda
dania, la explosion de Internet a mediados de los afi.os noventa 
afecto decididamente esta situacion de confort de la que disfruta
ban los medios. Los blogs, las paginas personales, y ultimamente 
las redes sociales, aquello que se denomina la Web 2.0, estan pro
duciendo una redefinicion de la identidad del periodista profesio
nal, sometido ahora al desafio de un ciudadano que no solamente 
recibe contenidos periodisticos sino que pasa a crearlos. 

El problema aqui que debiera plantearse, y que supone una 
cuestion de cruda dureza, es que tipo de comunicacion politica 
generara este replanteo del rol de los medios y de los periodistas 
profesionales que estan soinetidos, por un lado, a la presion que 
supone el avance de los gobiernos de tumo, algo que es propio de 
la cultura historica de America Latina, y por otro, a la consolidacion 
de este nuevo fenomeno cual es el desplazamiento del periodista 
profesional del monopolio de la produccion de contenidos periodis
ticos, resultado de la progresiva consolidacion de la Web 2.0. 

El dilema planteado aqui no es algo menor. Es reconsiderar 
definiciones conceptuales, identidades, esferas y logicas de 
accion. Por caso, si tomamos las visiones de un Henry Jenkins o 
de un Jeff Jarvis, propulsores de una novedosa cultura participa
tiva en la construccion de los contenidos periodisticos, pero las 
consideramos en el mapa de una region que se caracteriza a gran
des rasgos por una sociedad civil debil, este replanteo del ambito 
mediatico-periodistico institucionalizado podria profundizar la 
tendencia de los presidentes a despreciar la accion de la prensa 
tradicional. El uso de twitter por parte de Hugo Chavez es un 
fenomeno no menor y que es muy interesante de seguir a futuro. 
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Para decirlo mas claro, la Web 2.0, que en sociedades con 
sociedades civiles consolidadas se presenta imbuida de un espiri
tu participativo, en buena parte de America Latina podria tener un 
efecto inverso y terminar de aplastar instancias criticas. No es lo 
mismo el Uruguay del Plan Ceibal que programas aparentemen
te similares que podrian llevarse a cabo a futuro en la Nicaragua 
de Daniel Ortega. 

Tampoco es un dato menor la conformaci6n de pactos cir
cunstanciales entre presidentes transformadores como Hugo 
Chavez en Venezuela o Nestor Kirchner en Argentina, con gran
des grupos de medios, como el de Gustavo Cisneros o el Grupo 
Clarin, respectivamente ( este ultimo, hasta el afio 2008). Estas 
alianzas muestran la dinamica de los procesos y que no hay cam
pos rigidos, sino que el espacio para la negociaci6n y las fluctua
ciones existe en mayor o menor medida. 

Por lo que podemos ver, siguen presentes las ensefianzas de 
un maestro de la sociologia latinoamericana como lo fue Gino 
Germani. Asincronias y efecto fusion parecieran no irse de de la 
regi6n. Todo lo contrario. 

A fin de cuentas, aquello que recorre el libro es que papel ten
dra de aqui en mas el periodismo institucionalizado, acosado por 
fuentes de financiamiento cada dia mas complejas, por una 16gi
ca de acci6n presidencial que hist6ricamente ve a los medios 
como enemigos y por la competencia de cronistas no profesiona
les que vuelcan a la red periodismo de manera permanente. 

El libro de Martin Dinatale y Alejandra Gallo, si bien no abor
dan todos estos temas, porque exceden los objetivos previstos, 
abre la Have a un mundo aun inexplorado y en el cual no hay 
mapa ni hoja de ruta que marque el camino. 
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