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DOCTRINA

Una colección oficial, dos personajes y tres novedades, en el 
aniversario de Fallos, por Sofía Calderone y Florencia Ratti 
Mendaña • Cita Digital: ED-V-DCCCLX-531

Cómo destilar el “derecho” de un fallo: una tipología de los 
sumarios de jurisprudencia (y sus implicancias para la prác-
tica y la teoría jurídica), por Gustavo Arballo • Cita Digital: 
ED-V-DCCCLX-532

Los conjuntos de datos de la Corte Suprema de Justicia de la 
Nación. A propósito de las estadísticas y los datasets como 
forma de justicia abierta, por Helga María Lell y Ramiro Escu-
dero Giménez • Cita Digital: ED-V-DCCCLX-530

ACTIVIDADES ACADÉMICAS

Curso de posgrado. Métodos de análisis jurisprudencial. Bue-
nas prácticas para el uso de la sentencia como precedente

REVISTA DE DOCTRINA 
Y JURISPRUDENCIA


