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marcha elernentos de continuidad y ruptura con el peronismo. Esta
combinacién sufrio modificaciones desde el inicio mismo de la cam-
painia electoral en 1989 hasta el comienzo del sequndo mandato.
Los autores apuntan tres dimensiones de discontinuidades:

1) proceso de formacién de decisiones y modalidades de implemen-
tacion en la gestion publica. El peronismo produjo una multiplicacion
de agencias estatales, las cuales eran colonizadas por grupos de interés y
partidarios bajo la idea del Estado como institucién mas cxpresiva de los
sectores sociales y dmbito de concertacion. El menemismo, por el contra-
rio, autonomiza las agencias estatales y concentra recursos publicos en el
Ejecutivo. Mientras Peron dividia para reinar, Menem concentra.

2) transformacion de los actores sociales involucrados en el proceso
de transformacion. Menem no depende de las organizaciones sindi-
cales para articular su relacion con la sociedad. Estas, que mas de una
vez quitaron el suefio a Perdn, no parecen influenciar de la misma
manera sobre Menem;

3) €l partido antes que el movimiento encarna la identidad partida-
ria. La renovacion, de la que Menem formé parte, institucionalizé el
peronismo reconciliandolo con la democracia formal. Sin esta institu-
cionalizacién, que le permite a Menem renovar sus credenciales de li-
der ante el voto directo de los afiliados, fue un instrumento indispen-
sable para su proyecto politico. De otra formia, tendria que lidiar con
la dirigencia peronista.

Podriamos continuar enumerando y analizando similitudes y desigual-
dades, pero lo dejamos para ¢l lector. Simplemente, y a moda de conclu-
sidn, podemos apuntar que “el manejo estratégico de la tensién entre
continuidad y ruptura ha sido (para Menem) la clave del éxito” (p. 21).

D.P. G.

Circo Beat

“El gran desfile. camparias electorales y medios de
comunicacion en la Argentina”, de Silvio Waisbord
Ed. Sudamericana, Buenos Aires, 1995. 204 p4gs.

Hablar sobre la dialéctica politica~-medios de comunicacién no es una
pretensién original en la Argentina actual ni mucho menos. Empero,
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el autor de este libro sistematiza ciertos topicos referidos al caracter
que han adquirido las campafias clectorales a partir de su relacion ca-
si simbidtica con los mass media.

La articulacién de esta relacién no es un fenémeno generador de
otros. Antes bien, pareceria ser consecuencia de la interaccién entre
medios de comunicacién y politica. Esta relacion produce modifica-
ciones en los distintos ambitos de realizacion del fenomeno politico.
En el plano politico arquitectdnico, por ejemplo, Alfonsin sélo dio
once conferencias de prensa durante todo su mandato. Hoy en dia esa
cifra es exponencialmente superada. De manera que las campanias
electorales no tienen por qué quedar fuera de esta realidad. Es mas,
las campanias electorales aportan radiografias del Estado de la comu-
nicacién politica, son vidrieras donde se exhiben nuevas tendencias
de la cultura politica argentina. “Las campafias son ¢l ‘gran desfilel..
una procesién de figuras no sdlo politicas sino sociales, econdmicas
y culturales, y ciertamente un espectaculo circense...” {p. 13).
Analisis ligeros consideran que la irrupcion de los medios de comuni-
cacién comporta expedir el certificado de defuncidn de las estructu-
ras partidarias. Segun Waisbord, dicha irrupcion representa mas la
“debilidad que los partidos argentinos han mostrado en el plano co-
municacional” {p. 16) que el relegamiento hacia las tltimas posicio-
nes. “El control ‘del proceso de seleccion de candidatos es una razon
fundamental que explica por qué los partidos conservan un rol cen-
tral en las actividades electorales. [...] Para ser elegidos, los candida-
tos debieron navegar aguas partidarias, tejer alianzas con facciones
intemas y rendir homenajes a las tradiciones partidarias (p. 19). “Las
magquinarias partidarias intervienen en el armado de las campanas
electorales a través de la organizacion de las actividades locales de los
candidatos presidenciales. (Quien esta a cargo) del arribo a la ciudad
o pueblo, conferencia de prensa para los medios locales, almuerzo or-
ganizado por asociaciones empresariales o ¢l partido, reuniones con
instituciones profesionales, comerciales, sindicales o religiosas, acto o
caravana” (p. 61) es el cacique local. Lo dicho demuestra la presencia
de la estructura partidaria en la campafa. Esta situacion coexiste y
cohabita con la misma vinculacién entre los medios de comunicacidn
y la politica. De esta vinculacién surge —entre muchas otras cosas—
la “farandulizacién” de la politica. Vale decir, la politica es invadida
por personajes consagrados por la industria del entretenimiento. En
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una obsesién por la imagen como simbolo eficaz de la comunicacion,
los partidos deben cooptar a personas que crearon una imagen posi-
tiva en torno a su figura por desempefios en actividades deportivas,
artisticas, intelectuales, civicas, etc. Pareceria ser que al tiempo que
Tos partidos monopolizan la presentacién de candidaturas son inca-
paces de crearlas y potenciarlas desde sus propias filas. Establecen en-
tonces formulas al modo de “fusiones” o joint ventures con figuras
reconocidas de dmbitos no politicos, ofreciéndoles colocar sus apara-
tos al servicio de su candidatura a cambio de disponer de esa “ima-
gen positiva” para el triunfo en las elecciones,

Esto que se imputa al justicialismo debe también ser predicado del
resto de los partidos argentinos. "El peronismo recurrio a figuras pro-
venientes de la cultura popular; el radicalismo se recostd en intelec-
tuales y profesionales; la derecha convocé a intelectuales, ex-milita-
res, espiritistas; y la izquierda presentd a cineastas, fiscales, ob\spos y
militantes de derechos humanos” {p. 173).

No obstante, conviene incorporar a este concepto de “faranduliza-
cidn” de la politica el de “politizacién de la farandula”. El setenta por
ciento de la programacion corresponde a programas de entretenimiento,
de manera que estos no tardaron en convertirse en “tribunas para hacer
proselitismo entre aquellos votantes.. cansados de la politica” De tal ma-
nera, es tanto o mas efectivo como vehiculo de comunicacion politica el .
pragrama Videomatch que Hora clave (campafia de Menem en 1995).
El presente libro, centrandose en pocos temas, pero analizdndolos a
la luz de la experiencia argentina, aporta a la profundizacién de los
estudios sobre la cuestion, no tanto en su formulacién teérica acadé~
mica, sino mas bien en el estadio en el que se encuentran estos fe-

ndmenos en la realidad politica argentina.
D.P.G.

“Un hombre y su época”

“La vida en rojo. Una biografia del ‘Che’ Guevara”,
de Jorge G. Castarieda.
Ed. Espasa Calpe, Buenos Aires, 1997. 540 pags.

Jorge Castafieda, politélogo mejicano y autor entre otras obras de La
utopia desarmada'y Sorpresas te da la vida, invita al lector a tran-
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